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ABSTRAK

Pada saat ini dengan adanya persaingan yang kian gencar, dimana banyak
perusahaan harus bekerja ekstra supaya produksi barang dan jasa yang dihasilkan
dapat membuat konsumen tertarik pada produk yang telah dirancang pada awalnya,
maka itu tidak ada cara lain, dengan melakukan kiat-kiat dengan merancang dan
melaksanakan strategi pemasaran yang tepat. Dalam melakukan kegiatan periklanan,
banyak media yang dapat dipakai, diantaranya adalah media elektronik (televisi dan
radio), media cetak (surat kabar,tabloid dan majalah), media luar ruang (spanduk,
billboard), dan media online (internet). Televisi masih menjadi pilihan utama para
produsen untuk mengenalkan produknya kepada masyarakat meskipun mabhal,
beriklan di televisi dianggap lebih tepat sasaran dibandingkan dengan media lainnya.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Iklan Televisi terhadap
minat beli konsumen pada POCARI SWEAT . penelitian ini dilakukan pada
mahasiswa aktif Fakultas Teknik Reguler 2 angkatan 2018 Universitas Mercubuana.

Populasi dalam penelitian ini berjumlah 65 responden yang sudah pernah
melihat iklan POCARI SWEAT Versi “Sweat For Your Dream”. Penelitian ini
bersifat kuantitatif. Dalam penelitian ini membahas tentang atribut Stimuli Iklan yaitu
Kualitas Gambar,Tema Iklan,Musik, dan Bintang Iklan. Penelitian ini dilakukan
dengan teknik pengumpulan data teknik simple purposive sampling.

Hasil penelitian menunjukan bahwa pengaruh Iklan Televisi Pocari Sweat
Versi “Sweat For Your Dream” terhadap minat beli mahasiswa Fakultas Teknik
Universitas Mercubuana sebesar sebesar 42,2% sedangkan sisanya 57,8% dijelaskan
oleh variable lain yang tidak termasuk dalam penelitian. Hal ini menjelaskan bahwa
pengaruh Iklan Televisi Pocari Sweat Versi “Sweat For Your Dream” terhadap minat
beli konsumen menuju kearah yang positif.
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