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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tayangan promosi food vlogger
chanel youtube mgdalenaf terhadap minat beli produk kuliner. Penelitian ini
menggunakan teori SOR vyaitu stimulus, organism, dan respon.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian
survey. Penelitian survey di gunakan untuk menggambarkan atau menjelaskan sikap,
pendapat, pikiran, dan prilaku terkini yang yang melingkupi suatu isu atau peristiwa
tertentu dengan melibatkan sejumlah orang.Survey adalah metode riset dengan
mengunakan Kkuesioner sebagai instrument pengumpulan datanya. Tujuanya untuk

memperoleh informasi tentang sejumlah responden yang dianggap mewakili populasi
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