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KATA PENGANTAR

Puji syukur Alhamdulillah kepada Allah SWT, karena berkat rahmat dan karunia-
Nya penulis dapat menyelesaikan tesis ini dengan judul “Strategi Komunikasi Pemasaran
Pondok Pesantren Asshiddigiyah dalam Penerimaan Siswa Baru Tahun 2014 (Studi
Kasus SMK Manba’ul Ulum Pondok Pesantren Asshiddigiyah II Tangerang ). Penulisan
tesis ini adalah tugas akhir yang merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar
magister ilmu komunikasi khususnya corporate & marketing communication di
Universitas Mercu Buana Jakarta.

Dalam penyusunan tesis ini penulis menyadari bahwa masih belum sempurna
dalam penulisan ini maupun penelitiannya. Namun, penulis tetap bersusaha semaksimal
mungkin dengan bekal pengetahuan yang penulis peroleh dari bangku kuliah, pekerjaan
dan juga hasil-hasil penelitian penulis. Oleh karena itu, apabila dalam penyusunan tesis
ini masih banyak kekurangan dan masih jauh sempurna, maka penulis berusaha
memperbaikinya agar dapat melakukan sesuatu dengan lebih baik pada kesempatan yang
akan datang.

Pada kesempatan ini, penulis bermaksud menyampaikan rasa terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada berbagai pihak atas bantuannya sehingga terselesaikannya
penyusunan tesis ini. Penulis hendak menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada :
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Dr. Farid Hamid M.S.i selaku pembimbing tesis saya dengan sabar memberikan
arahan dan masukan kepada penulis di tengah kesibukannya.

Bapak M. Watim dan Minah, kedua orang tua yang saya sayangi, yang selalu
sabar, penuh kasih sayang dalam memberikan motivasi serta doanya sepanjang
waktu untuk keberhasilan studi saya.

. Nur Halimah, istri tercinta saya, yang tidak hentinya selalu memberikan doa,
motivasi dan semangat dengan penuh kesabaran.

Muhammad Yasir Al Fatih, anakku tercinta, yang menjadi motivasi saya dalam
menyelesaikan studi ini.

Ibu dan bapak mertua saya yang selalu memberikan dukungan sehingga penulis
dapat menyelesaikan Kuliah di Magister Ilmu Komunikasi Pascasarjana [lmu
Komunikasi Universitas Mercu Buana.

Dr. Nur Kholisoh M.S.i selaku ketua program studi ilmu komunikasi Pascasarjana
Universitas Mercu Buana.

Dr. Henni Gusfa, M.Si selaku sekretaris program bidang ilmu komunikasi
Pascasarjana Universitas Mercu Buana.

Seluruh dosen, karyawan tata usaha dan rekan Civitas Akedemika Pascasarjana
Universitas Mercu Buana.

. Ketua Penerimaan Siswa Baru dan Kepala Sekolah SMK Pondok Pesantren
Asshiddiqiyah II Tangerang yang membantu penulis dalam memperoleh data dan

informasi selama melakukan penelitian.
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10. Pimpinan dan Seluruh Dewan Guru Pondok Pesantren Asshiddiqgiyah II
Tangerang.

11. Sahabat-sahabat saya ketika menimba ilmu di Universitas Mercu Buana,
Khususnya angkatan 22 Magister Ilmu Komunikasi Pascasarjana Ilmu
Komunikasi.

12. Semua pihak yang mungkin saya khilaf tidak menyebutkannya.

Semoga Allah SWT melimpahkan karunia dan rahmatnya atas segala bantuan
serta dukungan yang telah diberikan. Akhir kata, saya berharap bahwa tesis ini dapat
bermanfaat, khususnya bagi mereka yang memerlukan dan bagi ilmu pengetahuan pada
umumnya.

Jakarta, Februari 2015

Penulis
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