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ABSTRAK 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Semiotika yang 

dikembangkan oleh Ferdinand Saussure, dimana teori ini menjelaskan bahwa 

tanda memiliki unsur yang saling berhubungan yaitu penanda (signifier) dan 

petanda (signified). Penanda yakni bunyi atau coretan bermakna, dan petanda 

yakni gambar atau konsep sesuatu dari penanda. Hubungan antara kedua konsep 

tersebut disebut signification.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis 

pendekatan semiotik bersifat interpretatif kualitatif, maka secara umum teknis 

analisis datanya menggunakan alur yang lazim digunakan dalam metode 

penulisan kualitatif, yakni mengidentifikasi objek yang diteliti untuk dipaparkan, 

dianalisis dan kemudian ditafsirkan maknanya.  

Setelah melakukan analisis terhadap iklan SATU Indonesia versi “menjaga 

Ibu Pertiwi”, maka dapat disimpulkan bahwa PT ASTRA International Tbk ingin 

memberikan suatu informasi mengenai keadaan perairan Indonesia yaitu lautan 

Pulau Pramuka yang sudah tercemar oleh sampah, dan memberikan edukasi 

kepada khalayak mengenai bagaimana cara mengurangi penggunaan sampah 

plastic sekali pakai, serta menjaga suatu lingkungan. 

Kata kunci: PT ASTRA International Tbk, iklan SATU Indonesia, Semiotik. 
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Iklan CSR (Corporate Social Responsibility) merupakan bagian dari 

praktik PR yang dipahami sebagai iklan tanggung jawab sosial yang dilaksanakan 

oleh suatu perusahaan kepada masyarakat untuk mengatasi dan menyelesaikan 

suatu masalah isu global yang ada di lingkungan yang di iklan kan melalui media 

televisi. Demikian juga dengan iklan SATU Indonesia PT ASTRA International 

Tbk versi “menjaga Ibu Pertiwi”2020, merupakan salah satu bentuk iklan CSR 

yang diproduksi oleh PT ASTRA International Tbk. Tujuan dari penelitian ini 

yaitu untuk mengetahui makna apa yang terkandung dalam iklan SATU Indonesia 

PT ASTRA International Tbk versi “Menjaga Ibu Pertiwi” di Media Televisi 

Tahun 2020 
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