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ABSTRAK 

Strategi dalam suatu dunia bisnis, usaha, maupun sebuah lembaga sangatlah 

di butuhkan untuk pencapaian sasaran atau tujuan, baik tujuan jangka pendek 

maupun tujuan jangka panjang. Sedangakn strategi dalam hal penelitian terfokus 

pada merubah tingkah laku manusia dalam skala lebih besar melalui transfer ide-

ide baru, karena dalam hal penelitian ini sudah sangat jelas masalah yang dihadapi 

adalah kurangnya akses perempuan terhadap perlindungan pemerintah, adanya 

diskriminasi terhadap kaum perempuan, kurangnya status kesehatan dan gizi 

perempuan dan masih ditemukannya kekerasan terhadap perempuan, karena itu 

penulis mencari solusi untuk memecahkan masalah yang ada terhadap kaum 

perempuan di kawasan timur Indonesia dengan bantuan dari Yayasan BaKTI 

melalui Program Mampu. 

Teori yang digunakan dalam strategi ini ialah milik Middleton dalam 

Cangara (2013:61) bahwa strategi komunikasi adalah kombinasi terbaik dari semua 

elmen komunikasi mulai dari komunikator, pesan.saluran (media), penerima 

sampai pada pengaruh (efek) yang dirancang untuk mencapai tujuan yang optimal.     

Tujuan penulisan tugas akhir ini adalah mengetahui strategi apa yang 

digunakan Bursa Pengetahuan Kawasan Timur Indonesia (BaKTI) dengan program 

“Mampu” nya dalam aksi pemberdayaan perempuan di Indonesia. Metode 

penelitian yang digunakan adalah Deskriptif kualitatif, teknik pengumpulan data 
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yang digunakan adalah data primer dan data sekunder. Data primer dikumpulkan 

melalui wawancara dengan pengurus BaKTI, sedangkan data sekunder diperoleh 

dari buku maupun sumber lainnya.  

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa Strategi Komunikasi 

Program “MAMPU-BaKTI” Dalam Aksi Pemberdayaan Perempuan di Indonesia 

berjalan dengan baik dan tepat sasaran, karena dalam pemberdayaan pelayanan 

strategi ini diterima baik oleh seluruh partisipan dan memiliki nilai positif untuk 

seluruh partisipan yang berkonstribusi langsung dengan program Mampu yang 

diselenggarakan oleh pihak BaKTI. 

Kata Kunci: Strategi, Komunikasi, Efek, BaKTI, Pemberdayaan, Perempuan 
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ABSTRACT 

A strategy in a business, business, or an institution is needed to achieve 

goals or objectives, both short-term and long-term goals. While the strategy in terms 

of research focuses on changing human behavior on a larger scale through the 

transfer of new ideas, because in this study it is very clear that the problems faced 

are the lack of women's access to government protection, discrimination against 

women, lack of health status. and women's nutrition and the finding of violence 

against women, therefore the authors seek solutions to solve the existing problems 

against women in eastern Indonesia with assistance from the BaKTI Foundation 

through the Mampu Program. 

The theory used in this strategy belongs to Middleton in Cangara (2013: 61) 

that the communication strategy is the best combination of all communication 

elements ranging from communicators, messages, channels (media), recipients to 

influence (effects) designed to achieve goals optimal.     

The purpose of writing this thesis is to find out what strategies are used by the 

Eastern Indonesia Knowledge Exchange (BaKTI) with its "Able" program in 

empowering women in Indonesia. The research method used is descriptive 

qualitative, data collection techniques used are primary data and secondary data. 
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Primary data were collected through interviews with BaKTI administrators, while 

secondary data were obtained from books and other sources. 

Based on the research results show that the Communication Strategy of the 

"MAMPU-BaKTI" Program in Women's Empowerment Action in Indonesia runs 

well and is right on target, because in empowering this strategy service is well 

accepted by all participants and has a positive value for all participants who directly 

contribute to the Mampu program. which was organized by BaKTI. 

Keywords: Strategy, Communication, Effect, BaKTI, Empowerment, Women. 
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