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ABSTRAK

Penelitian skripsi ini bertujuan untuk mengetahui strategi produksi iklan layanan
masyarakat, mulai dari pra produksi,produksi hingga pasca produksi. lklan layanan
masyarakat merupakan iklan bersifat non komersil yang didalamnya terdapat pesan-pesan
informasi penting dan bermanfaat bagi masyarakat di era millennials.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Komunikasi Pemasaran
Sosial. Teori ini menggabungkan pemahaman massa kini dan massa lalu mengenai efek
media kedalam sebuah prespektif global.

Tipe penelitian ini adalah wawancara mendalam mengenai strategi dengan
pendekatan kualitatif. Metode yang digunakan adalah metode wawancara. Informan yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 3 orang yang bekerja di Production House
Foernama Brothers.

Dilihat dari informan, strategi Informan berdasarkan Pertanyaan peneliti maupun
Jawaban informan Secara keseluruhan. 3 informan menghasilkan jawaban berdasarakan
pertanyaan dengan wawancara mendalam tentang Strategi Iklan Layanan Masyarakat Pada
Production House Foernama Brothers.
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