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  ABSTRAK 

 Di era globalisasi saat ini teknologi berkembang dengan pesat, dimana tidak 
dapat dipungkiri hadirnya internet semakin dibutuhkan dalam kehidupan sehari-
hari, baik dalam kegiatan sosialisasi, pendidikan, bisnis, dsb. Bagi masyarakat, 
khususnya di kalangan remaja, media sosial sudah menjadi candu yang membuat 
penggunanya tiada hari tanpa menggunakan media sosial. Sebagai seorang Public 

Relations wajib memiliki kemampuan teknik lobby dan negosiasi. Dalam berbagai 
pekerjaan seorang PR sering kali dipertemukan dengan berbagai masalah yang 
harus diselesaikan. Dalam menyelesaikan masalah ada kalanya kita harus 
melakukan lobi atau melakukan berbagai pertemuan perundingan yang disebut 
sebagai negosiasi.  

Dan didalam program ini, pengabdi bertanggungjawab dalam teknik lobi dan 
negosiasi ,karena didalam sebuah event tentu harus adanya penerapan teknik 
lobby dan negosiasi untuk mencapai tujuan dari kegiatan yang diselenggarakan. 
Pengabdi bertugas untuk membangun komunikasi antara pihak – pihak yang 
terlibat dalam program ini yaitu menghubungi pihak mitra, pihak sponsor, media 
partner, dan menghubungi juri.  Tim pengabdi akan mengadakan sebuah program 
dengan tema “ Program Kampanye Literasi Media Sosial Terhadap Sikap Siswa 
yang Baik Di SMAI Az-Zamir Tangerang. Kami berharap agar siswa dan siswi 
Az-Zamir Tangerang dapat menerapkan ilmu tersebut sebagai penunjang untuk 
dapat bijak dan cerdas dalam menggunakan media sosial. 

  

Kata kunci:  Teknik Lobby dan Negosiasi,  Media Sosial,  Edukasi 
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ABSTRACT 

 

 In the era of globalization today technology is growing rapidly, where there is no 

denying the presence of the internet is increasingly needed in daily life, both in 

socialization activities, education, business, etc. For the public, especially among 

teenagers, social media has become an opiate that keeps its users day without 

using social media. As a Public Relations must have the ability of lobbying and 

negotiating techniques. In various jobs a PR is often met with various problems 

that must be solved. In resolving the problem there are times when we have to 

lobby or conduct various negotiating meetings called as negotiations. 

 And in this program, the service is responsible for lobbying and negotiating 

techniques, because in an event of course there must be the application of 

lobbying and negotiating techniques to achieve the objectives of the activities 

held. The service is tasked with establishing communication between the parties 

involved in this program, namely contacting partners, sponsors, media partners, 

and contacting the jury. The service team will hold a program with the theme " 

Social Media Literacy Campaign Program Against Good Student Attitudes In 

SMAI Az-Zamir Tangerang. Armed with the knowledge we have about 

communication science, we hope that Az-Zamir Tangerang students and students 

can apply the science as support to be wise and intelligent in using social media. 

      Keywords : Lobbying and Negotiating Techniques, Social Media, Education 
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