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ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to discuss the factors that influence the decision to 

purchase Paid Features on the Canva Application. The independent variables 

obtained from the results of the preliminary survey are Perceptions of Price, 

Promotion, and Security. While the dependent variable to be obtained is the 

Purchase Decision. Methods of data analysis using Variance Based Structural 

Equation Modeling Partial Least Square (PLS) and Statistical Product and 

Service Solutions (SPSS). The sample that will be used in this study are students 

who live in the DKI Jakarta area as many as 200 respondents. The sampling 

technique used is the Stuctural Equation Model (SEM). By using a quantitative 

descriptive approach. The results of this study indicate that Price Perception has 

a significant positive effect on purchasing decisions, Promotion has a significant 

positive effect on purchasing decisions and Security has a significant positive 

effect on purchasing decisions. 

 

Keywords: Price Perception, Promotion, Security, Purchase Decision 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://lib.mercubuana.ac.id/



 

 

v 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk membahas faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian Fitur Berbayar pada Aplikasi Canva. 

Variabel bebas yang diperoleh dari hasil survei pendahuluan adalah Persepsi 

Harga, Promosi, dan Keamanan. Sedangkan variabel terikat yang akan diperoleh 

adalah Keputusan Pembelian. Metode analisis data menggunakan Variance Based 

Structural Equation Modelling Partial Least Square (PLS) dan Statistical Product 

and Service Solutions (SPSS). Sample yang akan digunakan dalam penelitian ini 

adalah mahasiswa yang tinggal di wilayah DKI Jakarta sebanyak 200 responden. 

Teknik pengambilan sample menggunakan Stuctural Equation Model (SEM). 

Dengan menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Persepsi Harga sangat berpengaruh positif yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian, Promosi sangat berpengaruh positif yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian dan Keamanan sangat berpengaruh 

positif yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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