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ABSTRAK 
 

Salah satu bagian penting dari perekonomian di Indonesia adalah usaha 
mikro, kecil dan menengah (UMKM). Peran penting tersebut telah mendorong 
para pelaku UMKM untuk terus berupaya mengembangkan usahanya. Tidak 
mengherankan bahwa banyak pelaku UMKM yang berkecimpung di industri 
kreatif karena memiliki banyak tantangan dalam mengembangkan usahanya yaitu 
pembentukan dan pengembangan identitas dan citra merek (brand image). 

Image yang baik tentang produk akan menguntungkan UMKM, karena 
konsumen secara tidak sadar akan merekomendasikan produk kepada orang lain. 
Sebaliknya image yang buruk tentang produk akan membuat konsumen 
menyebarkan informasi buruk tersebut kepada orang lain. 

Salah satu alat pemasaran yang dapat digunakan untuk menciptakan brand 
image adalah titik promosi pembelian dan semua jenis promosi lainnya. Promosi 
dilakukan untuk menawarkan insentif dalam periode tertentu untuk mendorong 
keinginan calon konsumen, para penjual atau perantara. 

Untuk menghadapi persaingan yang ketat, UMKM harus menawarkan 
alternatif yang berbeda dengan pesaingnya. Oleh karena itu, Perancangan kreatif 
promosi harus berbeda dengan perancangan promosi UMKM lain. Dengan 
demikian pembuatan media promosi ini diharapkan mampu mewujudkan tujuan 
awal yaitu untuk meningkatkan brand image dari UMKM. 
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