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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji bagaimana pengaruh Harga, Cita Rasa, dan 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian Coffee and Shoot. Populasi dalam 

penelitian ini adalah semua pelanggan Coffee and Shoot.  Sampel dalam penelitian 

ini sebanyak 140 responden dengan teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. Teknik pengujian data yang digunakan berupa uji validitas, uji 

reliabilitas, dan uji asumsi klasik yang terdiri dari uji normalitas, uji 

multikolinearitas, dan uji heteroskedastisitas. Teknik analisis data menggunakan 

regresi linier berganda. Uji hipotesis menggunakan uji R2 ,uji F, dan uji t. Penelitian 

ini menggunakan alat analisis data perangkat lunak SPSS versi 25. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian Coffee and Shoot. (2) Cita rasa berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian Coffee and Shoot. (3) Promosi tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian Coffee and Shoot. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine how the effect of Price, Taste, and Promotion on Coffee 

and Shoot Purchase Decisions. The population in this study were all Coffee and 

Shoot customers. The sample in this study was 140 respondents with data collection 

techniques using questionnaires. The data testing technique used is in the form of 

validity test, reliability test, and classical assumption test consisting of normality 

test, multicollinearity test, and heteroscedasticity test. The data analysis technique 

used multiple linear regression. Hypothesis test using R2 test,  F test, and t test. This 

study uses SPSS version 25 software data analysis tool. The results of this study 

indicate that (1) Price has a positive and significant effect on Coffee and Shoot 

purchasing decisions. (2) Taste has a positive and significant effect on Coffee and 

Shoot purchasing decisions. (3) Promotion has no effect on Coffee and Shoot 

purchasing decisions. 
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