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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisisi pengaruh persepsi alam bawah 
sadar manusia (Subliminal Perception), terhadap keputusan pembelian pada 
konsumen. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 
eksperimen. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa dan mahasiswi 
Universitas Mercu Buana dari berbagai latar belakang. Teknik pengambilan 
sampel dalam penelitian ini adalah convience sampling dimana pengambilan 
sampel dilakukan berdasarkan pada ketersediaan partisipan dan kemudahan 
mendapatkan data. Berdasarkan perhitungan analisis G power, jumlah sampel 
yang dibutuhkan dalam penelitian ini adalah 52 partisipan. Metode pengumpulan 
data menggunakan metode survey, dengan instrument penelitian adalah kuesioner. 
Metode analisis data menggunakan Statistical Package for the Social Ssciences. 
Penelitian ini membuktikan bahwa Subliminal Perception berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. 
 

Kata Kunci: Subliminal Perception, Subliminal Advertising, Keputusan Pembelian 
Konsumen.  
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ABSTRACT 

 This study tries to analyze the perception of the human subconscious 

(Subliminal Perception), on purchasing decisions on consumers. The research 

method used in this research is the research method. The population in this study 

were syudents of Mercu Buana University from various backgrounds. The 

sampling technique in this study is convenience sampling where the sample is 

done based on participant approval and obtaining data. Based on the calculation 

of the G power analysis, the number of sample needed in this study were 52 

participants. Data collection method using survey methods, with research 

instumrnts is a questionnaire. The method of data analysis uses the Statistical 

Package for Social Sciences. This research proves that Subliminal Perception has 

a positive and significant effect on consumer purchasing decisions. 

 

Keywords: Subliminal Perception, Subliminal Advertising, Consumer Purchasing 

Decisioms. 
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