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ABSTRAK 

 

Instagram merupakan salah satu platform media sosial yang yang digemari dan 

memiliki banyak kegunaan, salah satunya yaitu sebagai platform bisnis. Saat ini, 

strategi penggunaan media sosial sebagai media pemasaran banyak digunakan 

oleh bisnis mulai dari kalangan menengah kebawah hingga perusahaan-

perusahaan besar. Salah satunya yaitu perusahaan pembalut Laurier. 

 

Akun media sosial Instagram @LaurierID telah banyak menjalankan ragam 

projek untuk menjaring lebih banyak audiens. Salah satu projek yang 

memanfaatkan tools dari media sosial  Instagram adalah relaunch Laurier Super 

Slimguard 17 cm pada periode Januari - Maret 2022 lalu. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi konten pemasaran relaunch 

Laurier Super Slimguard 17 cm #FeelinSeventhin periode Januari - Maret 2022 

pada Instagram @LaurierID. Metode penelitian menggunakan pendekatan 

kualitatif deskriptif. 

 

Hasil penelitian ini diketahui bahwa Laurier membagi ke dalam tiga tahap, yaitu 

konten pra-relaunch, saat relaunch, dan pasca relaunch. Laurier menggunakan 

tools Instagram feed, reels, dan stories untuk melakukan promosi dan 

mengoptimasikan konten pemasaran. Kegiatan lain yang dilakukan yaitu 
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memberikan giveaway dan endorsement kepada influencer dengan cara 

memanfaatkan tools Instagram tersebut. 

 

Kata kunci: Instagram , Laurier, Media sosial, Promosi 
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