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NIM 42316010041 
 

ABSTRACT 
 
The importance of promotion media especially for the tourism sector in 
Indonesia is very important, especially in the lack of ineffective 
promotional media. Teluk Penyu Beach is located in the city of Cilacap, 
precisely in the District of Cilacap, South Cilacap District. This tourist 
attraction is one of the mainstay attractions in the District of Cilacap 
because the distance is very close to the center of the Government or 
downtown. Promotional media play a role in all fields, especially in the field 
of business, activities of government agencies, organizations, individuals 
or companies to inform the products or services produced. Because of the 
lack of promotional media for the Bay of Turtle Beach tourism, the authors 
provide a solution by making a design of promotional media in the form of 
animation and catalogs with the aim that tourists can visit the Bay of Turtle 
Beach Cilacap. 
 
Keyword : Promotion, Tourism, Turtle Bay Beach, Promotion, Catalog  
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ABSTRAK 
Pentingnya media promosi khususnya bagi sektor pariwisata yang berada 
di Indonesia sangat penting, terutama dalam kurangnya media promosi 
yang kurang efektif. Pantai Teluk Penyu yang terletak di dalam kota 
Cilacap, tepatnya di Kelurahan Cilacap, Kecamatan Cilacap Selatan. 
Obyek wisata ini adalah salah satu wisata andalan yang berada di 
Kabupaten Cilacap karena jaraknya yang sangat dekat dengan pusat 
Pemerintahan atau pusat Kota. Media promosi memegang peran di dalam 
segala bidang, terutama dalam bidang usaha, kegiatan instansi 
pemerintah, organisasi, individu atau perusahaan untuk menginformasikan 
produk atau jasa yang dihasilkan. Karena minimnya media promosi untuk 
wisata Pantai Teluk Penyu, maka penulis memberikan sebuah solusi 
dengan membuat sebuah perancangan media promosi dalam bentuk 
animasi dan katalog dengan tujuan agar wisatawan dapat berkunjung ke 
wisata Pantai Teluk Penyu Cilacap. 
 
Kata Kunci : Promosi, Wisata, Pantai Teluk Penyu, Animasi, Katalog  
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