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ABSTRACT 

 

This final project made by this writer is an audio visual communication. 

The promotion of musicians, especially music labels, of course, in addition to the 

music being published, it also needs visuals as the contents of the music 

promotion and the musicians. In this digital age, social media users are very high, 

especially Instagram, with audio visual features on the social media, the 

information and communication delivered will be more optimal when compared 

to using only one type of audio or visual media. 

Record labels in Indonesia, such as Sony Music and Trinity Optima use 

social media, especially Instagram in the form of audio visuals to attract the 

interest of the public in listening to musicians or music that they are making or 

publishing. 

To find out how the media promotional work carried out by the Embassy 

the author conducted a study. In the results of previous research conducted using 

quantitative methods, distributing questionnaires to 38 respondents that the 

promotion conducted by the Bekasi Embassy was not yet effective because there 

were still many people who did not know the purpose of the promotion which at 

that time contained satiran and only focused on visual media. 

Conclusion audio visual promotion media has more maximum 

opportunities when compared to audio or visual media alone. Instagram as a social 

media that provides photo or audio visual sharing services has a high user base. 

This is also used by some record labels to create audio-visual promotion media. 
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ABSTRAK 

 

Karya tugas akhir yang dibuat penulis ini merupakan sebuah komunikasi 

dalam bentuk audio visual. Promosi musisi terutama label musik perlu tentunya 

selain terdapat musik yang sedang di publish juga perlu adanya visual sebagai isi 

dari promosi musik serta musisi tersebut. Di era digital ini pengguna sosial media 

sangat tinggi terutama instagram, dengan fitur audio visual pada sosial media 

tersebut maka informasi serta komunikasi yang di sampaikan akan lebih optimal 

jika dibandingkan dengan hanya menggunakan salah satu jenis media audio atau 

visual. 

Label record yang ada di Indonesia, seperti Sony music serta trinity 

optima menggunakan media sosial khususnya instagram dalam bentuk audio 

visual untuk menarik minat masayarakat dalam mendengarkan musisi atau musik 

yang sedang mereka orbitkan atau publish. 

Untuk mengetahui cara kerja media promosi yang dilakukan Kedubes 

penulis melakukan penelitian. Pada hasil  penelitian sebelumnya yang dilakukan 

dengan menggunakan metode kuantitatif, menyebarkan kuisoner terhadap 38 

responden bahwa promosi yang dilakukan oleh Kedubes Bekasi masih belum 

efektif di karenakan masih banyaknya masyarakat yang tidak mengetahui maksud 

promosi yang pada saat itu berisi satiran serta hanya berfokus pada media visual. 

Kesimpulan media promosi audio visual memiliki kesempatan lebih 

maksimal jika dibandingkan dengan media audio ataupun visual saja. Instagram 

sebagai salah satu media sosial yang menyediakan layanan share foto ataupun 

Audio visual memiliki basis pengguna yang tingga. Hal ini juga dimanfaatkan 

oleh beberapa label record untuk membuat media promosi audio visual. 
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