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KATA PENGANTAR 

 
Puji Syukur kepada Tuhan yang Maha Esa atas anugerah dan 

bimbinganNya sehingga Laporan kerja praktik ini dapat disusun dengan sebaik-
baiknya dan dapat diselesaikan tepat pada waktu yang telah ditentukan. 

Laporan kerja praktik ini disusun sebagai salah satu syarat akademik untuk 
memenuhi tugas mata kuliah Kerja Praktik dalam proses perkuliahan penulis 
untuk kelulusan program S1 Desain Produk. Di dalam laporan ini penulis 
menjabarkan proses yang dilalui selama menjalani kerja praktik di salah satu 
perusahaan agencybranding yang berdomisili di Jakarta Barat, yaitu IMCode 
Indonesia. Penulis juga menyertakan pengalaman dan hasil kerja beserta 
penjabarannya selama menjalani kerja praktek tersebut.  

Dalam perjalanan menyelesaikan laporan kerja praktik ini penulis dibantu 
oleh banyak pihak. Berkat bantuan dan bimbingan mereka penulis dapat 
mengumpulkan data, menyusun, dan pada akhirnya dapat menyelesaikan laporan 
kerja praktik ini tepat pada waktunya.  

Maka dari itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar - 
besarnya kepada pihak-pihak yang telah membantu dan mendukung penulis dalam 
menyelesaikan laporan kerja praktik ini, terutama penulis ucapkan kepada:  

 
1. Allah SWT yang telah memberikan hikmat, anugerah dan bimbingannya 

kepada penulis sehingga laporan ini dapat terselesaikan dengan 
maksimal, serta kepada Nabi besar Muhammad SAW. 

2. Bapak Ir. Edi Muladi Msi, selaku Dekan Fakultas Desain dan Seni Kreatif 
Universitas Mercu Buana. 

3.Bapak Hady Soedarwanto, ST, M.Ds, selaku Kepala Jurusan Desain 
Produk Fakultas Desain dan Seni Kreatif Universitas Mercu Buana. 

4. Bapak Agus Budi Setiyawan, S.Ds, M.Sn, selaku Ketua Koordinator 
Kerja Praktik S1 Desain dan Seni Kreatif Universitas Mercu Buana. 

5. Bapak Lukman Arief, S.Ds, M.Snselaku Dosen Pembimbing yang 
memberikan pengetahuan dan wawasan dalam penulisan Laporan Kerja 
Praktik ini. 

6. Bapak EricFajar Adiputradan Tim, selaku Pemilik sekaligus Direktur 
yang telah memberikan ijin untuk melakukan KerjaPraktik di perusahaan 
Agency Branding tersebut, yaitu IMCode Indonesia. 

7. Orang tua penulis yang telah memberikan dukungan moral dan saran 
yang membangun selama proses kerja praktik berlangsung. 

8. Staff Tata Usaha serta dosen-dosen Fakultas Desain dan Seni 
KreatifUniversitas Mercu Buana. 

9. Rekan-rekan FDSK Universitas Mercubuana, khususnya mahasiswa 
jurusan Desain Produk angkatan 2012. 

10. Pihak-pihak lain yang ikut berperan dan sangat membantu penulis 
selama proses kerja praktik berlangsung maupun dalam penyusunan 
laporannya. 

 
 

https://lib.mercubuana.ac.id



ii 
 

Penulis sangat berharap bahwa laporan yang telah disusun ini dapat 
membantu para pembaca dalam mencari informasi maupun menambah 
pengalaman. Penulis menyadari adanya kekurangan dalam penyusunan laporan ini 
walaupun penulis telah berusaha dengan maksimal, karena itu penulis menerima 
saran-saran konstruktif dari para pembaca sekalian dengan senang hati dan tangan 
terbuka.  

Akhir kata saya ucapkan terima kasih kepada para pembaca yang telah 
menyempatkan diri untuk membaca laporan hasil kerja praktik ini. Semoga isi 
laporan ini membantu para pembaca dalam mencapai tujuannya. 

 

Jakarta, 29 Juli 2015 

 

 

Penulis 

  

https://lib.mercubuana.ac.id



iii 
 

DAFTAR ISI 

 
 
KATA PENGANTAR  ............................................................................................ i 
DAFTAR ISI .......................................................................................................... iii 
DAFTAR GAMBAR ............................................................................................. iv 
 
BAB I –PENDAHULUAN .....................................................................................  1 
1.1. Latar Belakang Kerja Praktek ..........................................................................  1 
1.2. Tujuan, Sasaran, dan Manfaat Kerja Praktek .................................................... 2 
 1.2.1. Tujuan Kerja Praktek ..................................................................................   3 
1.2.2. Sasaran Kerja Praktek ...................................................................................  3 
1.2.3. Manfaat Kerja Praktek ..................................................................................  4 
1.3. Ruang Lingkup Kerja Praktek ........................................................................... 4 
1.3.1. Lokasi Kerja Praktek .....................................................................................  4 
1.3.2. Jangka Waktu Kerja Praktek .......................................................................... 4 
1.3.3. Posisi Praktikan ............................................................................................   4 
1.3.4. Jenis Pekerjaan yang Dihadapi....................................................................... 5 
 
BAB II  - TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN ...................................................  6 
2.1. Data Perusahaan ...............................................................................................  6 
2.1.1. Identitas Perusahaan ......................................................................................  6 
2.1.2. Sejarah Singkat Perusahaan ........................................................................... 7 
    2.1.3. Visi, Misi, dan Komitmen Perusahaan ....................................................... 9 
2.1.4. Kebijakan Manajemen Perusahaan .............................................................. 10 
    2.1.5. Portofolio Perusahaan  ............................................................................. 13 
2.2. Cakupan Bidang Usaha ................................................................................... 17 
2.3. Struktur Perusahaan ........................................................................................ 18 
 
 
BAB III   PROSEDUR PELAKSANAAN ...........................................................  19 
3.1. Proses Pelaksanaan Umum ............................................................................. 19 
3.2. Proses Kerja Kreatif Perusahaan ..................................................................... 23 
3.3. Konsep Hasil Kerja Kreatif Praktikan............................................................. 34 
 
BAB IV  PENGALAMAN KERJA PRAKTEK 
4.1. Keterlibatan Praktikan dalam Proyek Kreatif  ................................................ 40 
4.2. Keterlibatan Praktikan di Luar Proyek Kreatif .. ...........................................  41 
 
BAB V  KESIMPULAN DAN SARAN ...............................................................  42 
5.1  Kesimpulan ..................................................................................................... 42 
5.2 Saran - Saran ...................................................................................................  43 
 
DAFTAR PUSTAKA ............................................................................................ 44 
LAMPIRAN  .......................................................................................................... 45 

 

https://lib.mercubuana.ac.id



iv 
 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1 : Logo Strategi Pemasaran IMCode ........................................................ 7 
Gambar 2 : Filosofi Logo IMCode .......................................................................... 9 
Gambar 3 : Social Media Tiket.com  ..................................................................... 13 
Gambar 4 : Social Media Popolama  ..................................................................... 14 
Gambar 5 : Social Media Bagel – Bagel  ............................................................... 14 
Gambar 6 : Social Media Aprica  ........................................................................... 15 
Gambar 7 : Social Media Shunda Plafon Pinangsia  ............................................. 15 
Gambar 8 : Webpage Tikprive  .............................................................................. 16 
Gambar 9 : Webpage Inti Collage Indonesia  ........................................................ 16 
Gambar 10 : Struktur Organisasi IMCode Indonesia  ............................................ 18 
Gambar 11 : Urutan Kerja IMCode Indonesia  ...................................................... 19 
Gambar 12 : Social Media Post Promotion Tiket.com  ........................................  34 
Gambar 13 : Social Media Post Promotion Tiket.com  ........................................  35 
Gambar 14 : Social Media Post Promotion Tiket.com  ........................................  36 
Gambar 15 : Social Media Post Promotion Tiket.com  ........................................  37 
Gambar 16 : Banner Social Media Hari Raya Nyepi Tiket.com ..........................  38 
Gambar 17 : Banner Social Media Hari Raya Nyepi IMCode .............................  39 
 
 

 

https://lib.mercubuana.ac.id




