
ABSTRAK 

 Dalam era globalisasi seperti sekarang ini di mana situasi persaingan 

dalam pasar  semakin tajam, “estetika” dapat berfungsi sebagai “perangkap 

emosional”  yang sangat ampuh untuk menarik perhatian konsumen. Pertarungan 

produk tidak lagi terbatas pada keunggulan kualitas atau teknologi canggih 

semata, tetapi juga pada usaha  untuk  mendapatkan  nilai  tambah untuk 

memberikan emotional benefit kepada konsumen. Salah satu usaha yang dapat 

ditempuh untuk menghadapi persaingan perdagangan yang semakin tajam adalah 

melalui desain media display.  

 Daya tarik suatu produk tidak dapat terlepas  dari  media displaynya. 

Media  display merupakan “pemicu” karena ia langsung berhadapan dengan 

konsumen. Karena itu media display harus dapat mempengaruhi konsumen 

untuk memberikan respon positif, dalam hal ini membeli produk, karena tujuan 

akhir dari desain media display adalah untuk menciptakan  penjualan.  

 Media display adalah salah satu bidang dalam Desain Komunikasi Visual 

yang mempunyai banyak tuntutan khusus karena fungsinya yang langsung 

berhadapan dengan konsumen, antara lain tuntutan teknis, kreatif, komunikatif 

dan pemasaran yang harus diwujudkan ke dalam bahasa visual.  
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