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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetaui pengaruh Gaya Hidup, Citra Merek, 

dan Social Influence pada Keputusan Pembelian Konsumen Sepeda di Masa 

Pandemi. Responden dalam penelitian ini adalah masyarakat DKI Jakarata yang 

melakukan pembelian sepeda di masa pandemi yang jumlahnya tidak diketahui. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan populasi dalam penelitian ini sebanyak 

155 responden. Sampel dalam penelitian berjumlah 155 masyarakat Dki Jakarta yang 

melakukan pembelian sepeda di masa pandemi. Metode analisis data yang digunakan 

adalah teknis Partial Least Square melalui software statisktik SmartPLS, dengan 

instrumen penelitian yaitu kuesioner. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Gaya 

Hidup dan Citra Merek berpengaruh signifikan, sedangkan Social Influence 

berpengaruh tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 This study aims to determine the effect of Lifestyle, Brand Image, and Social 

Influence on Consumer Purchase Decisions for Bicycles in the Pandemic Period. 

The respondents in this study were the people of DKI Jakarta who bought bicycles 

during the pandemic, the number of which was unknown. The sampling technique 

used was the population in this study as many as 155 respondents. The sample in 

the study amounted to 155 people from DKI Jakarta who bought bicycles during 

the pandemic. The data analysis method used is Partial Least Square technical 

using the SmartPLS statistical software, with the research instrument being a 

questionnaire. The results of this study indicate that Lifestyle and Brand Image have 

a significant effect, while Social Influence has no significant effect on Purchase 

Decisions. 
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