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ABSTRACT 

 

This study aims to examine and analyze the effect of price, product knowledge and 

store image of purchase intention at Disc Tarra. Sales report starting from 2012 – 

2014 was taken for research data in 7 months  of observation period (May – 

Desember 2014). Convenience sampling was use as sampling method taken by 

population of all Disc Tarra consumers.  Multiple linier regression used for method 

of analysis study. The result showed price, product knowledge and store image 

simultaneously were having significant influence to purchase intention. Partially 

price had been positive significant effect on purchase intention, product knowledge 

had been positive effect on purchase intention as well and store image had been 

positive effect on purchase intention. Store image is the biggest significant variable in 

influencing Disc Tarra consumers purchase intention. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Harga, Product 

Knowledge dan Citra Toko terhadap Minat Beli konsumen di Disc Tarra. Data 

penelitian merupakan data penjualan Disc Tarra dari tahun 2012 - 2014 yang 

diperoleh dari hasil observasi di Disc Tarra (Mei – Desember 2014). Metode 

sampling yang digunakan adalah convenience sampling dari populasi konsumen Disc 

Tarra yang memenuhi kriteria sebagai sample. Metode analisis yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah regresi berganda. Hasil Penelitian menunjukan bahwa Harga, 

Product Knowledge  dan Citra Toko secara bersama sama (simultan) berpengaruh 

secara signifikan terhadap Minat Beli. Secara parsial  menunjukan bahwa faktor 

harga pasti berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, faktor Product 

Knowledge juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, dan faktor 

citra toko berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat beli. Citra toko 

merupakan variable yang paling kuat pengaruhnya terhadap minat beli di Disc Tarra. 
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