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ABSTRAK

Media sosial kini sudah menjadi media terbesar yang banyak diakses oleh
banyak penggunanya. Salah satu dari media sosial terbesar saat ini adalah
Instagram. Media sosial ini memiliki banyak penggemar baik di Indonesia
Maupun di manca negara. Oleh karena kepopulerannya, kini banyak instansi yang
menggunakan media sosial Instagram sebagai media promosi serta publikasi dari
dari instansi tersebut. Selain untuk media promosi, media sosial Instagram juga
sangat evisien untuk membangun suatu identitas maupun branding dari suatu
instansi. Pendamping memilih mengembangkan media sosial dari Taman Baca
Pondok Soga untuk karena taman baca pondok soga memiliki suatu tujuan yang
penting serta mulia untuk membangun generasi selanjutnya.

Metode yang saya gunakan dalam pendampingan ini adalah metode
pendampingan tugas akhir peduli negeri. Dimana disini saya bertugas untuk
membangun identitas serta mengembangkan media sosial Instagram dari Taman
Baca Pondok Soga. Pendampingan ini dilakukan berdasarkan brief yang
ditentukan bersama pihak mitra. Tujuan dilakukannya progam ini untuk
mengenalkan Taman Baca Pondok Soga kepada khalayak luas.

Dalam pendampingan tugas akhir peduli negeri ini saya telah membuat
beberpa konten serta melakukan pengajaran terhadap pengurus Taman Baca
Pondok soga untuk membuat konten di media sosial Instagram mereka. Semua
bentuk karya yang dibuat telah memenuhi syarat brainstorming antara pihak
mitra.
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ABSTRACT

Social Media has already being the biggest media in the world who can
easily be access by their user. Instagram is being one of the biggest social media
now day, and has a lot of user in around the world one of which is Indonesia.
Because of its popularity, now many institution use Instagram as a media for
promotion and publication to gaining a reputation of their institution. Beside of
that, Instagram is being the most evective way to create image and branding for
their institution. We chose to develop Taman Baca Pondok Soga social media
because they has an important and noble goal to build the next generation.

The method that we use in this program is Tugas Akhir Peduli Negeri
methode. In this method, we try to create the identity of Taman Baca as well as
developing their social media especially Instagram. This program is carried out
based on a brief that is determined with the partners. The purpose of this program
is to introduce Taman Baca Pondok Soga to a wide audience.

In this program, we have created some content and taught the
administrator of Taman Baca Pondok Soga to create a content on their social
media. All forms of work created have met the requirements for brainstorming
between partners.
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