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RINGKASAN 
 

Pemasaran merupakan salah satu hal yang terpenting dalam kegiatan jual beli 

sebuah produk baik itu barang maupun jasa. Dalam pelaksanaannya terbagi 

menjadi pemasaran secara offline dan online. Pemasaran ini bertujuan untuk 

meningkatkan omset dari sebuah penjualan. Dan dalam pelaksanaan pemasaran 

banyak strategi yang dilakukan dan cara dalam mengeksekusinya. Sejauh mana 

pelaksanaan pemasaran dapat dilihat dari cara, omset dan tanggapan dari penjual. 

Laporan tugas akhir ini bertujuan agar dapat menganalisis dan mengevaluasi 

pelaksanaan pemasaran dari sebuah program Jakpreneur oleh Dinas Tenaga Kerja, 

Transmigrasi dan Energi. Hal ini didukung dari hasil wawancara kepada Kepala 

Bidang Penempatan Kerja yang menjadi wadah dari program Jakpreneur. 

Kata Kunci: Pemasaran, Strategi pemasaran, Program Jakpreneur.  
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