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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis literasi keuangan, motivasi investasi, 

dan pengetahuan investasi, terhadap minat investasi digital pada generasi Z di 

masa pandemi Covid-19. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi dari 

penelitian ini adalah generasi Z di wilayah Jakarta. Metode pengambilan sampel 

yang digunakan adalah non-probability sampling dengan teknik purposive 

sampling dan disesuaikan dengan teknik Maximum Likelihood Estimation (MLE). 

Sampel dalam penelitian ini adalah 152 responden. Teknik pengumpulan data 

dalam penelitian ini menggunakan kuesioner sebagai instrumen penelitian. 

Instrumen pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

kuesioner sebagai data primer dan data sekunder berupa studi kepustakaan dari 

jurnal, buku, dan sumber informasi dari media massa. Data dari responden diolah 

menggunakan metode Structural Equation Modeling (SEM) dengan software 

SmartPLS 3. Penelitian ini membuktikan bahwa literasi keuangan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat investasi digital generasi Z, motivasi 

investasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat investasi digital 

generasi Z, dan pengetahuan investasi berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap minat investasi digital generasi Z. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze financial literacy, investment motivation, and 

investment knowledge, on digital investment interest in generation Z during the 

Covid-19 pandemic. This type of research is quantitative. Population of this study 

is Generation Z in the Jakarta area. Sampling method used is non-probability 

sampling with purposive sampling technique and adapted to the Maximum 

Likelihood Estimation (MLE) technique. Sample in this study was 152 

respondents. Data collection techniques in this study used a questionnaire as a 

research instrument. Data collection instrument used in this study was a 

questionnaire as primary data and secondary data in the form of literature studies 

from journals, books, and sources of information from the mass media. Data from 

respondents was processed using the Structural Equation Modeling (SEM) 

method with SmartPLS 3 software. This study proves that financial literacy has a 

positive and significant effect on generation Z digital investment interest, 

investment motivation has a positive and significant effect on generation Z digital 

investment interest, and investment knowledge has a positive and insignificant 

effect on generation Z digital investment interest. 
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