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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga 

dan iklan terhadap keputusan pembelian sepeda motor metik Honda Beat pada 

masyarakat Teluk gong, Jakarta Utara. Penelitian ini merupakan jenis kuantitatif 

yang menggunakan data primer. Menggunakan populasi Masyarakat Teluk gong, 

Jakarta Utara. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 96 responden. 

Metode pengambilan sampel dilakukan dengan metode Non-probability sampling. 

Penelitian ini menggunakan teknik insidental untuk menganalisa kualitas produk, 

harga dan iklan terhadap keputusan pembelian. Metode analisis data dalam 

penelitian ini menggunakan aplikasi SPSS (statistical product and service 

solution). Dalam penelitian ini hasil yang didapat dari kualitas produk, harga dan 

iklan memiliki hasil yang positif dan signifikan.  

Kata Kunci : Kualitas, Produk, Harga, Keputusan Pembelian, Promosi, 

Iklan. 

  

http://digilib.mercubuana.ac.id/



v 

 
 

 

ABSTRACT 

 This study aims to determine the effect of product quality, price and 

advertising on purchasing decisions of Honda Beat metik motorcycles in Teluk 

Gong community, North Jakarta. This research is a quantitative type that uses 

primary data. Using the population of the Teluk Gong Community, North Jakarta. 

The sample used in this study were 96 respondents. The sampling method was 

carried out by the Non-probability sampling method. This study uses incidental 

techniques to analyze product quality, price and advertising on purchasing 

decisions. The data analysis method in this study uses the SPSS (statistical product 

and service solution) application. In this study the results obtained from product 

quality, price and advertising have positive and significant results. 
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