ABSTRACT

This research aims to determine the effect of product quality, price, promotion,
and brand image on making purchase decisions for the Wuling car brand by adjusting
purchase preferences. The research method used in this research is a quantitative
descriptive research method in which survey questions are used on 155 users or car
owners of the Wuling brand. The data analysis technique was carried out using SEM-
PLS. Research results show that product quality has significant effect on purchase
intention, Price has significant effect on purchase intention, product quality has
significant effect on making purchase decisions, the price has significant effect on
making purchase decisions , purchase intentions have significant effect on purchase
decision making , Purchase intention can mediate the relationship between product
quality and purchase decision making , purchase intention can mediate the relationship
between price and purchase decision making .
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menentukan pengaruh kualitas produk, harga,
promosi, dan citra merek pada keputusan pembelian untuk brand mobil Wuling dengan
mediasi minat beli. Cara penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah cara
penelitian deskriptif kuantitatif di mana pertanyaan survei digunakan pada 155
pengguna atau pemilik mobil dari merek Wuling. Teknik analisis data dilakukan
dengan memakai SEM-PLS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kualitas produk
punya pengaruh yang signifikan pada minat beli, Harga punya pengaruh yang
signifikan pada minat beli, Kualitas produk punya pengaruh yang signifikan pada
keputusan pembelian, Harga punya pengaruh signifikan pada keputusan pembelian,
Minat beli punya pengaruh yang signifikan pada keputusan pembelian, Minat beli
dapat memediasi hubungan antara kualitas produk dan keputusan pembelian, Minat
beli dapat memediasi hubungan antara harga dan keputusan pembelian.
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