ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Citra
Merek, Persepsi Harga dan Gaya Hidup terhadap keputusan pembelian Smartphone
iPhone X di Jakarta Barat. Populasi dalam penelitian ini adalah Pengguna
Smartphone iPhone x di Jakarta Barat. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 185
responden dengan menggunakan teknik purposive sampling. Metode pengumpulan
data menggunakan kuesioner yang di isi melalui Google form. Metode analisis data
yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda
yang dibantu dengan software SPSS. Berdasarkan hasil analisis data penelitian ini
membuktikan bahwa Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian smartphone iPhone X, Presepsi Harga berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone iPhone X dan gaya hidup
berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian Smartphone iPhone X.
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ABSTRACT

This study aims to examine and analyze the effect of Brand Image, Price
Perception and Lifestyle on iPhone X Smartphone purchasing decisions in West
Jakarta. The population in this study were iPhone x Smartphone users in West
Jakarta. The sample in this study found 185 respondents using purposive sampling
technique. The data collection method uses a questionnaire that is filled in through
the Google form. The data analysis method used in this study used multiple linear
regression analysis assisted by SPSS software. Based on the results of data
analysis, this study proves that Brand Image has a positive and significant effect on
iPhone X smartphone purchasing decisions, Price Perception has a positive and
significant impact on iPhone X smartphone purchasing decisions and lifestyle has
a significant and significant effect on iPhone X smartphone purchasing decisions.
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