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ABSTRAK 
Kopi merupakan sebuah buadaya untuk anak muda akhir-akhir ini. Orang 

berkunjung ke sebuah kedai kopi bukan lagi hanya untuk menikmati secangkir kopi 

melainkan juga menikmati suasana di sekitar nya. Banyak nya anak muda yang 

datang ke sebuah kedai kopi namun tidak untuk membeli kopi melainkan ngobrol 

dengan teman-temannya. Hal ini membuktikan bahwa kedai kopi sudah bukan 

sekedar tempat untuk membeli sebuah minuman kopi melainkan sudah menjadi 

gaya hidup untuk anak muda akhir-akhir ini. Cepatnya perkembangan kedai kopi 

membuat banyak nya kedai kopi yang ketinggalan karena persaingan yang sangat 

ketat, dengan ini maka diperlukan sebuah gagasan baru untuk sebuah kedai kopi 

agar tidak tertinggal dengan para kompetitor dan pesaing lainnya. 

“Bijie Kopie” merupakan sebuah usaha yang berfokus pada bidang bisnis kuliner 

khususnya minuman kopi dengan menyajikan beberapa macam menu dari olahan 

kopi. Kurangnya visual branding dari “Bijie Kopie” dan persaingan pasar yang 

semakin besar membuat brand “Bijie Kopie” kurang dikenal oleh masyarakat. 

Permasalahan yang didapat adalah bagaiman merancang sebuah visual branding 

“Bijie Kopie” dan media apa saja yang diperlukan untuk mendukung perancangan 

visual beranding dari “Bijie Kopie”. Karena itu diperlukan sebuah media promosi 

untuk memperkenalkan sebuah identitas visual yang baru dari “Bijie Kopie”, 

sehingga “Bijie Kopie” dapat terlihat berbeda dengan kompetitornya. 
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ABSTRACT 
Coffee is a culture for young people these days. People visit a coffee shop no longer 

just to enjoy a cup of coffee but also to enjoy the atmosphere around it. Many young 

people come to a coffee shop but not to buy coffee but to chat with their friends. 

This proves that a coffee shop is no longer just a place to buy a coffee drink but has 

become a lifestyle for young people these days. The rapid development of coffee 

shops has made many coffee shops left behind due to very tight competition, with 

this a new idea is needed for a coffee shop so as not to be left behind by competitors 

and other competitors. 

“Bijie Kopie” is a business that focuses on the culinary business, especially coffee 

drinks by serving several kinds of menus from processed coffee. The lack of visual 

branding of “Bijie Kopie” and the increasing market competition make the “Bijie 

Kopie” brand less well known to the public. The problem obtained is how to design 

a visual branding "Bijie Kopie" and what media are needed to support the visual 

design of "Bijie Kopie". Therefore, a promotional media is needed to introduce a 

new visual identity of “Bijie Kopie”, so that “Bijie Kopie” can look different from 

its competitors. 
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