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KATA PENGANTAR

Puji syukur Alhamdulillah kepada Allah SWT, penulis dapat menyelesaikan Mata
Kuliah Tugas Akhir. Tugas Akhir merupakan sebuah matakuliah yang wajib
diambil guna sebagai syarat untuk mendapatkan gelar sarjana. Perancangan Tugas
Akhir diberi judul , VISUAL BRANDING MEDIA PROMOSI COFFEE SHOP
BIIE KOPIE, GADING SERPONG.

Perancangan ini mempunyai tujuan sebagai sarana pembelajaran dan refrensi untuk
belajar dan menyelesaikan suatu masalah yang berkaitan dengan branding, dan
dapat memberikan ilmu dan juga wawasan yang bermanfaat. Penulis mempunyai
harapan untuk mahasiswa selanjutnya yang mengambil Tugas Akhir dapat
mengambil kelebihan dan kekurangan yang ada pada laporan Tugas Akhir ini agar

dapat membuat yang lebih baik lagi.

Banyaknya pengalaman dan juga nilai-nilai kehidupan yang penting didapatkan
oleh penulis sehingga dapat dipelajari guna membuat kita berkembang menjadi
lebih baik lagi.

Jakarta, Juni 2022
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