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ABSTRAK

Seiring perkembangan zaman, terknologi semakin canggih untuk
mengelola bisnis melalui online dan semakin banyak pesaingnya. Berbagai
macam bisnis mulai bermunculan di dunia online seperti bisnis makanan yang
banyak pesaingnya di benak para pengusaha makanan yang ingin memenuhi
keinginan para konsumennya untuk memuaskan apa yang di belinya.

Mengenal dan memasarkan produk UMKM ke media sosial di butuh
branding yang sangat proper. Setiap UMKM masih banyak yang tidak mengetahui
cara branding di media sosial, branding di media sosial sangat membutuhkan
digital media planning untuk menjadwalkan yang harus di posting dan stabil
dengan kapan di posting. Tidak hanya itu tetapi media planning juga
meningkatkan kredibilitas usaha UMKM tersebut dengan memilih Platfrom media
yang tepat untuk usaha mereka. Dengan memilih media yang tepat terdapat
Insight yang di dapatkan pada hasil yang sudah di posting di media. Insight adalah
merupakan fitur bisnis yang memberi informasi mengenai pengikut di media
social. Insight yang di dapatkan pada media sosial UMKM terdapat postingan
mengenai Review produk yang pendapatannya sangat tinggi dari jumblah
Engagement postingan. Media adalah hal yang penting yaitu agar pesan yang
ingin disampaikan pada sebuah iklan yang dibuat dapat tersampaikan secara tepat
kepada target audiens yang tepat pula.

Berdasarkan hasil dari kegiatan yang telah di laksanakan, mitra yang
merupakan UMKM di bidang Kuliner mendapatkan pelatihan mulai dari
pentingnya membuat timeline / jadwal, konsisten dalam upload konten yang
sesuai jadwal yang sudah di rencanakan, penggunaan hastag dan caption yang
sesuai dengan foto yang akan di posting.
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