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KATA PENGANTAR 
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Walk.Artcreative (Periode 2- 20 Oktober 2020)". 

Tujuan penulisan proposal ini dibuat sebagai salah satu syarat menyelesaikan 
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Universitas Mercu Buana Jakarta. Selama proses penulisan proposal ini penulis 

telah usahakan semaksimal mungkin dan tentunya dengan bantuan berbagai pihak, 

sehingga dapat memperlancar pembuatan proposal ini. Untuk itu penulis tidak lupa 

menyampaikan banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu 

penulis dalam pembuatan proposal ini. Izinkan penulis mengucapkan terima kasih 
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