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ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga, kepercayaan, 

dan citra merek terhadap minat beli pada situs belanja online JD.ID. Objek 

penelitian ini adalah pengguna aktif internet yang sudah pernah berbelanja online 

maupun belum pernah dan mengetahui situs belanja JD.ID. Sampel yang digunakan 

sebanyak 140 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan incidental 

sampling. Dengan menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. 
Analisis data yang digunakan yaitu analisis statistik dalam bentuk SPSS dan PLS. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi harga berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli, kepercayaan berpengaruh signifikan terhadap minat beli, serta 

citra merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli. 
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ABSTRACT 
 

This study aims to analyze the effect of perceived price, trust, and brand image on 

purchase intention on the online shopping site JD.ID. The object of this research is 

active internet users, both those who have shopped online and have never shopped 

online but know the JD.ID shopping site. The total of sample used was 140 

respondents. The sampling technique uses incidental sampling by using a 

quantitative descriptive approach. The data analysis used was statistical analysis 

in the form of SPSS and PLS. The results of this study indicate that price perception 

has a significant effect on purchase intention, trust has a significant effect on 

purchase intention, and brand image has a significant effect on purchase intention. 
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