
TUGAS AKHIR 

FORMULASI STRATEGI PEMASARAN MARCKS’ VENUS 

DALAM MENGHADAPI PERSAINGAN PRODUK KOSMETIK 

DENGAN MENGGUNAKAN METODE SWOT, IE DAN 

QUANTITATIVE STRATEGIC PLANNING MATRIX (QSPM) 
 

Diajukan guna melengkapi sebagian syarat  

Dalam mencapai gelar Sarjana Strata Satu (S1) 

 

 
 

 

Disusun Oleh : 

 

Nama   :  Dwi Anggrayana Nurzanah 

NIM   :  41611110042 

Program Studi  :  Teknik Industri 
 

 

PROGRAM STUDI TEKNIK INDUSTRI 

FAKULTAS TEKNOLOGI INDUSTRI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2015 

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/ 



 

KATA PENGANTAR 

 

 Assalamualaikum Wr. Wb. 
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materil tanpa merasa bosan sedikitpun dengan segenap jiwa dan ketulusan 
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