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ABSTRAK 

 

 

Onmeat.id merupakan sebuah merek usaha kuliner yang berbahan daging 

dan ikan, seperti sushi, shabu, steak, tomyum korean barbeque. Onmeat.id tidak 

memiliki toko dikarenakan kondisi pandemic yang kurang kondusif untuk membuka 

toko tetapi melakukan pemasaran secara online. Onmeat.id memanfaatkan fasilitas 

instagram untuk melakukan strategi pemasarannya melalui fitur-fitur seperti konten 

Instagram Feed, Instagram Story dan jadwal penayangan iklan di Instagram Ads. 

Tujuan penelitian ini antara lain untuk mengambarkan strategi komunikasi 

pemasaran Onmeat.id dalam meningkatkan Brand Awareness melalui instagram. 

Penulis menggunakan teori komunikasi pemasaran, strategi komunikasi pemasaran, 

media sosial dan Brand Awareness, analisis SWOT dan metode STP. Penelitian ini 

bersifat deskriptif kualitatif. Berdasarkan hasil penelitian, peneliti menemukan 

bahwa Onmeat.id sudah menggunakan teori strategi komunikasi pemasaran dengan 

memanfaatkan media sosial untuk meningkatkan Brand Awareness dan hasilnya 

meningkat dilihat dari peningkatan penjualannya. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Onmeat.id menerapkan strategi 

komunikasi pemasaran dengan menggunakan media instagam dengan melakukan 

analisis SWOT dan metode STP untuk meningkatkan Brand Awareness 
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ABSTRACT 

 

 

Onmeat.id is a brand of culinary business made from meat and fish, such as 

sushi, shabu, steak, tomyum korean barbeque. Onmeat.id does not have a store due 

to the pandemic conditions which are not conducive to opening a store but doing 

marketing online. Onmeat.id utilizes Instagram's facilities to carry out its marketing 

strategy through features such as Instagram Feed content, Instagram Stories and 

ad serving schedules on Instagram Ads. 

The purpose of this study, among others, is to describe Onmeat.id's 

marketing communication strategy in increasing Brand Awareness through 

Instagram. The author uses marketing communication theory, marketing 

communication strategy, social media and Brand Awareness, SWOT analysis and 

the STP method. This research is descriptive qualitative. Based on the results of the 

study, the researchers found that Onmeat.id has used the theory of marketing 

communication strategies by utilizing social media to increase Brand Awareness 

and the results have increased as seen from the increase in sales. 

The results of this study indicate that Onmeat.id implements a marketing 

communication strategy using Instagram media by conducting a SWOT analysis and 

the STP method to increase Brand Awareness. 
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