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ABSTRAK

Sang pisang menargetkan untuk expansi sebanyak 300 outlet di seluruh
Indonesia. Berkaitan dengan penggunaan social media Instagram dalam
memasarakan suatu produk barang atau jasa, produk Sang Pisang dalam proses
pemasaran produk, tak lepas dari pemanfaatan media Instagram sebagai alat
promosi. Sang pisang memiliki satu buah akun Instagram, vyaitu
@sangpisang2017 yang memiliki jumlah followers sebanyak 193 K, atau 193,000
pengikut

Penelitian ini menggunakan Promosi Penjualan Potongan Harga (Potongan
Harga Tunai, Potongan Kuantitas, Potongan Harga Fungsional, Potongan Harga
Musiman, Potongan Harga) dari Kotler P dan Minat Beli (Minat Transaksional,
Minat Refrensial, Minat Preferensial, Minat Eksploratif) dari Ferdinand.

Tipe penelitian yang digunakan bersifat eksplanatif dengan pendekatan
kuantitatif. Dan metode pengumpulan data menggunakan metode survey berupa
kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden yang berasal followers Instagram
sangpisang2017.

Dari hasil penelitian ini diperoleh kesimpulan bahwa promosi penjualan
potongan hatrga memengaruhi Penjualan terhadap Minat Beli, pengaruh terbebut
sebesar 60,9%.
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