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KATA PENGANTAR

Puji Syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT karena berkat Rahmat
dan Karunia-Nya sehingga penulis dapat menyusun proposal ini tepat pada
waktunya. Proposal penelitian ini membahas “Penerapan Strategi Komunikasi
Bisnis PT Jaya Beton Indonesia Dalam Menghadapi New Normal.” Penelitian ini
dibuat untuk memenuhi persyaratan akademik dalam menyelesaikan Program
Strata | Sarjana llmu Komunikasi.

Penulis menyadari bahwa dalam proposal ini masih terdapat kekurangan
dan masih jauh dari sempurna, baik dari bentuk penyusunan maupun materinya.
Dengan banyaknya kekurangan dalam peneliaian ini, penulis sangat
mengharapkan adanya masukan, kritik dan saran yang bersifat membangun dan
mengarahkan pada penyempurnaan penelitian ini.

Syukur dengan segala keyakinan serta bantuan dari beberapa pihak, baik
yang bersifat moril maupun material, akhirnya kesulitan dan hambatan yang
dihadapi penulis dapat teratasi dengan baik. Dalam penulisan skripsi ini tidak
terlepas pula dari dukungan, bantuan, bimbingan, serta doa juga motivasi.

Dengan selesainya pengerjaan skripsi ini, penulis merasakan sebagai
sebuah hal yang patut disyukuri, terlebih dengan berbagai proses yang penulis
lalui. Proses-proses itulah yang memberikan pembelajaran dan pengalaman yang
amat berharga untuk penulis.

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua

pihak yang telah mendukung dan membantu dalam penyusunan proposal ini.
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