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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sales promotion tebus terus
murahnya alfamart terhadap minat beli konsumen , survey yang dilakukan yaitu
pada pengunjung alfamart kalibaru timur V kawasan rw 08 kelurahan bungur
dalam periode waktu januari — april 2022.

Penelitian ini menggunakan teori Elemen Promosi Penjualan menurut
Menurut Kotler dan Keller (Frekuensi, Kualitas, Kuantitas, Waktu, Kesesuaian)
dan teori Minat Beli menurut Ferdinand (Transaksional, Refensial, Prefensial,
Eksploratif).

Tipe penelitian yang digunakan bersifat eksplanatif dengan pendekatan
kuantitatif. Dan metode pengumpulan data menggunakan metode survey berupa
kuesioner dengan jumlah sampel 100 responden yang Merupakan Pengunjung
ALFAMART Kalibaru timur V kawasan RW 08 . Kelurahan Bungur dalam
Periode Januari — April 2022.

Data penelitian ini diperoleh dari kuesioner dan beberapa observasi serta
Survey yang dilakukan langsung serta tatap muka langsung dengan warga
kalibaru Timur V Kawasan RW 08 Kelurahan Bungur yang berdekatan dengan
ALFAMART lalu membagikan quesioner , dan mensurvey langsung lokasi agar
mengetahui secara langsung situasi serta kondisi yang ada
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