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Bapak, Ibu dan Semua Saudaraku
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orangtuaku

Untuk doa dan kasih sayang yang tak pernah
pudar

Semoga Allah SWT selalu memberkati setiap
langkah dan pekerjaanmu agar menghasilkan buah

yang baik

Kakak, saudara, sahabat, teman dan kekasihku
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Terima Kasih atas semua waktu, tenaga, pikiran

dan semua langkah yang telah kita tapaki
bersama

Tanpa kalian aku bukan siapa-siapa
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ABSTRAKSI
Pentingnya  iklan  bagi  radio  siaran  swasta,  merupakan  masukan  utama

dalam menjalankan aktifitas sebagai media massa yang professional dan mencari
keuntungan, akan tetapi persaingan antar media radio semakin ketat dikarenakan
jumlahnya yang semakin bertambah, sehingga berpengaruh dalam penjualan ruang
iklan,  maka  media  harus  mempunyai  strategi  pemasaran  dalam  mendapatkan
keuntungan  dari  ruang  iklan.  Penulis  memilih  Bens  radio  106.2   FM Jakarta
sebagai objek penelitian karena minat dan ketertarikan penulis terhadap strategi
komuniksi  pemasaran  Bens  radio  106.2   FM  karena  memiliki  persentasi
pemasangan iklan yang cenderung stagnan dari tahun ke tahun. Rumusan masalah
dalam  penelitian  ini  adalah  bagaimana  strategi  komunikasi  pemasaran  yang
dilakukan  Bens  radio  106.2   FM untuk mendapatkan  klien  dalam memasang
iklan, tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi komunikasi pemasaran radio
Bens radio 106.2  FM.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah A System of Marketing
Communication dari Chris Fill (Organisasi dapat dipandang sebagai system sosial
yang  terbuka  dan  semua  komponen-komponen  yang  ada  dalam  sistem  secara
interaktif saling bergantung satu dengan yang lainnya) .

Sifat  penelitian  ini  menggunakan  penelitian  dekriptif  kualitatif,  metode
penelitian yang digunakan adalah studi kasus, teknik pengumpulan data dengan
indepth interview.

Hasil penelitian yang didapat adalah Bens radio 106.2 F tidak melakukan
metode khusus dalam mendapatkan klien, strategi yang dilakukan adalah dengan
melakukan  pendekatan  personal  kepada  pihak-pihak  atau  perusahaan  yang
memiliki merk iklan yang akan diiklankan yang sesuai dengan segmentasi Bens
radio 106.2 FM, Bens radio 106.2  FM lebih mengutamakan kekuatan rating dan
image bens radio itu sendiri dalam mencari klien dibandingkan ia beriklan atau
yang lainnya, Bens radio 106.2 FM mengatur penempatan iklan pada jam prime
time maksimal 8 menit per-jam dan pada regular time maksimal 12 menit per-jam.
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