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Analisis Resepsi Khalayak pada Personal Branding Ganjar Pranowo di Youtube 
Ganjar Pranowo 

 

ABSTRAK 
 

 

YouTube adalah salah satu media sosial dengan begitu banyak pengguna di seluruh dunia. 
Vlog adalah buku harian pribadi yang dibungkus dalam format audio visual, dan mungkin 
disebut sebagai versi terbaru dari blogging konvensional. Gubernur Jawa Tengah, Ganjar 
Pranowo juga berpartisipasi dalam penggunaan vlog sebagai media untuk berbagi 
kegiatannya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk secara komprehensif menggambarkan 
penerimaan audien terhadap personal branding Ganjar Pranowo di Youtube Ganjar 
Pranowo. Dalam menganalisis personal branding Ganjar Pranowo peneliti menggunakan 
teori analisis resepsi yang dicetuskan oleh Stuart Hall (1973) khalayak dalam memaknai 
pesan media dapat dibagi menjadi tiga posisi yaitu dominant hegemonic, negotiated dan 
oppositional. Peneliti berpedoman pada delapan konsep personal branding yang 
disampaikan oleh Peter Montoya yaitu Spesialisasi, Kepemimpinan, Kepribadian, 
Perbedaan, Visibilitas, Kesatuan, Keteguhan dan Niat Baik. Penelitian ini menggunakan 
metode deskriptif kualitatif dengan teknik wawancara mendalam yang dilakukan pada 
sepuluh informan yang berasal dari jawa tengah dengan profesi dan latar belakang yang 
berbeda. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa seluruh informan secara garis besar 
menerima dengan baik personal branding Ganjar Pranowo sebagai seorang Gubernur 
Jateng, Sembilan informan secara konsisten menempati posisi dominant hegemonic dan 
satu informan menempati posisi negotiated, tidak ditemukan sikap penolakan sehingga 
tidak ada informan yang masuk dalam posisi oppositional. 
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