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LEMBAR PENELITIAN KUESIONER
FAKULTASILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITASMERCU BUANA

Nama
Usia
Keas

JenisKelamin s LakiLaki [ ] Perempuan [_|

Petunjuk Pengisian

SS= Sangat Setuju, S = Setuju, KS = Kurang Setuju, TS= Tidak Setuju, STS=
Sangat Tidak Setuju. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan pemahaman teman-

teman. Berilah tanda checklist (V) pada kolom yang tel ah disediakan..

PERSEPSI

Pernyataan SS S KS

TS

STS

1 | Sayaselalu memperhatikan setiap
penampilan JKT48 ditelevis

2 | Sayaselalu mengikuti perkembangan
member JKT48 yang menjadi idola

Saya

3 | Sayasdau tertarik dengan berita dari
member idola sayadi JKT48

4 | Musik yang dibawa JKT48 selalu
bagus

5 | Menjadi penggemar member JKT48

akan menambah inspirasi dalam
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belgjar

6 | Member JKT48 harus selalu ramah
pada penggemarnya baik dipanggung
ataupun diluar panggung

7 | Member JKT48 dituntut harus
berprestasi dalam sekolahnya

8 | Music yang diusung oleh JKT48
adalah keceriaan dan semangat untuk

meraih masa depan

9 | Aturan yang mengikat untuk member
JKT48 adalah tidak boleh berpacaran

selama menjadi member

10 | JKT48 adaah singkatan dari Joyfull,
Kawaii, dan Try to be the best.

11 | Oshi addah sebutan untuk member

favorit fans.

JKT48 Karakter Budaya Pop Jepang

Pernyataan

KS

TS

STS

1 Musik yang diusung JKT48
beraliran pop Jepang

2 Lirik yang dinyanyikan JKT48

sangat memberi semangat

3 Pakaian yang digunakan JKT48
sangat modis dan berseragam.

4 Seragam para member JKT48
menggambarkan seragam pelgjar
Sekolahan di Jepang

5 Menari sambil bernyanyi adalah ciri
khas dari JKT48
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Tarian yang dilakukan adalah
koreografi yang khas dari 48family

Cara member menyapa fans dalam
“bertemu idola setiap hari”
menjadikan JKT48 sangat ideal
sebagal idola

“Golden rules” berisi 7 aturan untuk

para member JKT48

Dengan Musik JKT48 menjadi salah
satu jembatan penghubung antara

budaya Jepang dan Indonesia.

10.

Member JKT48 Menggambarkan
seorang wanita jepang yang cantik
dan Manis.

11.

JKT48 merupakan salah satu Sister
Idol Grup asal Jepang yang berada

di Indonesia.

12,

JKT48 Mempunyai Member yang di
Transfer langsung dari Jepang (
AKB48)

13.

JKT48 mempunyai ciri khas yel-yel
atau sorakan parafans saat perform.
(Chant yang Berbahasa Jepang )
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LEMBAR PENELITIAN KUESIONER
FAKULTASILMU KOMUNIKASI Q
UNIVERSITASMERCU BUANA
Nama
Usia
Kelas
JenisKelamin s LakiLaki [ ] Perempuan [ |

Pertanyaan M endalam

1. Apaaasan andatertarik dengan Grup ldol JKT48?

2. Sudah berapalama anda menyukai Grup Idol JKT48 ?

3. Apayang anda ketahui dari karakter budaya pop Jepang?

4. Menurut anda, apakah JKT48 dapat dikatakan mewakili karakter budaya pop
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5. Menurut anda, apa sgja karakter budaya pop Jepang yang sangat menonjol dari
Grup ldol JKT48?
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TABULASI
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SURAT PENELITIAN
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FOTO
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