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ABSTRACT 

This studied aimed  to observed relation between self-esteem and consumptive 

behavior towards cosmetics among adolescents in Jakarta. This approach was 

carried out with a quantitative approach. Respondents in this studied were 158 

girls aged 18-22 years in the Jakarta area. For collecting the data, the researcher 

used SLC-R to scale self-esteem, and to scale the consumptive behavior, the 

researcher used several aspects developed from several aspects from Lina & 

Rosyid (1997) adapted from (Zinti Munazzah 2016). The results showed that there 

was a significant relationship between self-esteem and consumptive behavior. The 

results of this study also showed that the direction of the relationship between 

self-esteem and consumptive behavior was negative at -0.194, which means that 

the higher the self-esteem, the lower the consumptive behavior and otherwise, the 

lower the self-esteem, the higher the consumptive behavior. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat hubungan antara harga diri dengan perilaku 

konsumtif terhadap kosmetik pada remaja di Jakarta. Pendekatan ini dilakukan 

dengan pendekatan kuantitatif. Responden dalam penelitian ini berjumlah 158 

remaja perempuan berusia 18-22 tahun diwilayah di Jakarta. Alat pengumpulan 

data pada penelitian ini yaitu untuk skala harga diri menggunakan SLCS-R. 

Kemudian untuk skala perilaku konsumtif menggunakan beberapa aspek yang 

dikembangkan dari beberapa aspek dari Lina & Rosyid (1997) diadaptasi dari 

(Zinti Munazzah 2016). Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat hubungan 

yang signifikan antara harga diri dengan perilaku konsumtif.  Hasil dari penelitian 

ini juga terlihat bahwa arah hubungan antara harga diri dengan perilaku konsumtif 

adalah negative sebesar -0.194, ini berarti semakin tinggi harga diri maka semakin 

rendah perilaku konsumtif begitu juga sebaliknya semakin rendah harga diri maka 

semakin tinggi perilaku konsumtifnya. 

Kata Kunci : Harga Diri, Perilaku Konsumtif 
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