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ABSTRACT 

This studied were to understand the correlated between Self Esteem with consumptive 

behavior through online shopping in early adulthood. This studied used accidental sampling 

is a technique of determined the sample based on chanced, when the consumer meets the 

researched and can be used as a sample. The population in this studied tooked data from 

early adulthood and the sample in this studied was taken from social media with the criteria 

of 20-40 years old in early adulthood in Bekasi used the online shop application. 

Respondents in this studied were 280, the resulted of the level of the relationship between the 

variable consumptive behavior and self-esteem, the results show that from the table the 

resulted of the output above, the correlation confidence figure is obtained 728*, meaning that 

there is no relationship between consumptive behavior and self-esteem. 
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ABSTRAK 

Pada penelitian ini bertujuan untuk memahami hubungan antara Self Esteem 

mempengaruhi perilaku konsumtif melalui belanja online pada dewasa awal. Penelitian ini 

menggunakan teknik accidental sampling merupakan teknik penentuan sampel berdasarkan 

secara kebetulan, yaitu konsumen bertemu dengan peneliti dapat di gunakan sebagai sampel. 

Adapun populasi dalam penelitian ini mengambil data pada dewasa awal dan sampel pada 

penelitian ini diambil dari sosial media dengan kriteria 20 – 40 tahun pada dewasa awal di 

Bekasi yang menggunakan aplikasi online shop. 

Responden pada penelitian ini sebanyak 280, hasil tingkat hubungan antara variabel 

perilaku konsumtif dengan self esteem, hasilnya menunjukan bahwa dari tabel hasil output 

diatas diperoleh angka konfesien korelasi sebesar 728*, artinya tidak terdapat hubungan 

antara perilaku konsumtif dengan self esteem. 
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