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ABSTRACT

This study aims to see the effect of Celebrity Worship on Affiliation Motivation in
Early Adult Kpopers. This study uses quantitative statistical counting methods. The
scale used in this study is the celebrity worship scale based on the CAS (Celebrity
Attitude Scale) developed by Maltby et al. (2006) and the affiliated motivation scale
based on the Hill theory with IOS (Interpersonal Orientation Scale) developed by
Wayne H. Decker et al (2011). ). The number of respondents from this study was
156 people, the data analysis technique used in this study was SPSS version 21. The
results showed that there was a significant and positive influence between celebrity

worship and affiliation motivation of kpopers in early adulthood.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk melihat Pengaruh Celebrity Worship terhadap
Motivasi Berafiliasi pada Kpopers Dewasa Awal. Penelitian ini menggunakan
metode penghitungan statistika kuantitatif. Skala yang digunakan dalam penelitian
ini yaitu skala celebrity worship berdasarkan CAS (Celebrity Attitude Scale) yang
di kembangkan oleh Maltby dkk (2006) dan skala motivasi berafiliasi berdasarkan
teori Hill dengan IOS (Interpersonal Orientation Scale) yang dikembangkan oleh
Wayne H. Decker dkk (2011). Jumlah responden dari penelitian ini 156 orang,
teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan SPSS versi
21. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara
positif antara celebrity worship terhadap motivasi berafiliasi pada kpopers di masa

dewasa awal.
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