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THE RELATIONSHIP BETWEEN SOCIAL IDENTITY AND 

CONSUMPTIVE BEHAVIOR in K-POP FANS 

MIFTA MARSYA PERTIWI 

 

 

ABSTRACT 

 

 This study aims to find out the relationship between social identity and 

consumptive behavior in K-pop fans. The hypothesis of this study was  that social identity 

had a positive relationship with consumptive behavior in K-pop Fans. The study subjects 

numbered 406 K-pop fans aged 20-30 years. This study used Social Identity Scale 

measuring instruments adapted and developed by Suwartono & Moningka (2017) and 

Consumer Behavior scale adapted and developed by Aini (2016). Data analysis 

techniques used Rank Spearman correlation test for hypothesis test. The results of the 

study were known that there had  a relationship between social identity and consumptive 

behavior in K-pop  Fans so that the higher the social identity in Kpop fans, then higher 

consumptive behavior in Kpop Fans. 
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HUBUNGAN ANTARA IDENTITAS SOSIAL DENGAN PERILAKU 

KONSUMTIF PADA PENGGEMAR K-POP 

 

MIFTA MARSYA PERTIWI 

 

 

ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara identitas sosial 

dengan perilaku konsumtif pada penggemar K-pop. Hipotesis penelitian ini adalah 

identitas sosial memiliki hubungan positif dengan perilaku konsumtif pada penggemar K-

pop. Subjek penelitian berjumlah 406 orang penggemar K-pop yang berusia 20-30 tahun. 

Penelitian ini menggunakan alat ukur skala identitas sosial yang diadaptasi dan 

dikembangkan oleh Suwartono & Moningka (2017) dan skala perilaku konsumtif yang 

diadaptasi dan dikembangkan oleh Aini (2016). Teknik analisis data menggunakan uji 

korelasi Rank Spearman untuk uji hipotesis. Hasil penelitian diketahui terdapat hubungan 

antara antara identitas sosial dengan perilaku konsumtif pada penggemar K-pop sehingga 

semakin tinggi identitas sosial  pada penggemar Kpop, maka semakin tinggi pula perilaku 

konsumtif pada penggemar Kpop. 

 

 

Kata kunci : Identitas sosial, perilaku konsumtif, penggemar Kpop 
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