44318110045

https://lib.mercubuana.ac.id/



44318110045

https://lib.mercubuana.ac.id/



44318110045

https://lib.mercubuana.ac.id/



44318110045

https://lib.mercubuana.ac.id/



44318110045

https://lib.mercubuana.ac.id/



https://lib.mercubuana.ac.id/



https://lib.mercubuana.ac.id/



KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan atas kehadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan segala rahmat, hidayah dan karunianya yang tiada ternilai sehingga
penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan judul : “Strategi Iklan Roma Malkist
Keju Manis Pada Program The Voice Indonesia Global Tv (Gtv) Tahun 2018 .

Dengan laporan tugas akhir ini ditujukan sebagai salah satu syarat untuk
memperoleh sarjana Strata 1 (S-1) Ilmu Komunikasi Bidang Studi Digital
Advertising and Marketing Communication, Universitas Mercu Buana.

Dalam menyusun laporan tugas akhir ini, tidak sedikit kesulitan dan
hambatan yang penulis alami, namun berkat dukungan, dorongan dan semangat
dari berbagai pihak, sehingga penulis mampu menyelesaikan laporan tugas akhir
ini. Oleh karena itu penulis pada kesempatan ini ingin mengucapkan terima kasih
sedalam-dalamnya kepada :

1. Bapak Riki Arswendi, S.Sos, M.lkom selaku pembimbing dalam
membuat laporan tugas akhir ini yang sudah memberikan bimbingan,
memberikan dukungan, tenaga, waktu, pikiran serta pengajaran dalam
menyelesaikan laporan tugas akhir ini.

2. lbu Dr. Elly Yuliawati M.Si selaku Dekan Fakultas IImu Komunikasi,
yang telah memberikan motivasi dan pengajaran untuk mahasiswa di
Universitas Mercu Buana.

3. Bapak Dr. Farid Hamid, M.Si selaku Ketua Program Studi lImu
Komunikasi Universitas Mercu Buana, yang telah memberikan
dukungan, motivasi, dan pengajaran yang baik selama penulis
menyelesaikan tugas akhir.

4. lbu Eka Perwitasari Fauzi, S.Sos, MA selaku Ketua Bidang Studi
Periklanan dan Komunikasi Pemasaran Universitas Mercu Buana, yang
telah memberikan dukungan, motivasi, dan pengajaran yang baik selama
penulis menyelesaikan tugas akhir.

5. Seluruh Bapak/Ibu dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Jurusan Periklanan
dan Komunikasi Pemasaran Universitas Mercu Buana yang telah
memberikan ilmu dan pengetahuan yang sangat bermanfaat selama masa

perkuliahan.

viii

https://lib.mercubuana.ac.id/



6.

10.

11.

Teruntuk suami tercinta, Bayu Arazy terima kasih atas semua kesabaran,
dukungan, semangat dan lantunan doa serta kasih sayang yang
senantiasa tercurah, sehingga penyusunan tugas akhir dapat diselesaikan.
Teruntuk anak tercinta, Nada Kanaya Arazy terima kasih telah hadir ke
dunia, membuat amma selalu semangat di temani dalam pengerjaan
tugas akhir ini.

Orangtua saya, (Almh) Ibu dan Bapak yang selalu mendoakan dan
memberikan semangat selama penyelesaian penyusunan tugas akhir.
Kakak penulis, Dimas Indrianto yang sudah memberi support untuk
penulis

Salah satu teman terdekat dari Bidang studi Marketing Communication
& Advertising Universitas Mercu Buana Jakarta yaitu Forins yang
selama ini sudah membantu penulis dalam bentuk dukungan dan
motivasi.

MNC Group, GTV yang telah memberikan ijin serta membuka
kesempatan kepada penulis dalam melakukan penelitian dalam

penyusunan tugas akhir.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna dikarenakan

terbatasnya pengalaman dan pengetahuan yang dimiliki penulis. Oleh karena itu,
penulis mengharapkan segala bentuk saran serta masukan bahkan kritik yang
membangun dari berbagai pihak.Semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi para

pembaca dan semua pihak khususnya dalam bida ng ilmu komunikasi.

Akhir kata rasa hormat dan terimakasih bagi semua pihak atas segala

dukungan dan doanya semoga Allah SWT. membalas segala kebaikan yang telah
mereka berikan kepada

penulis. Amin.

Jakarta 19 Februari 2022

ADYS RAMADHANTI

iX

https://lib.mercubuana.ac.id/



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ....ooiiiiiiiiceceee ettt [
LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI ... I
TANDA LULUS SIDANG SKRIPSI ..o ii
LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN TUGAS AKHIR .......ccccoovvviinn iv
LEMBAR PERNYATAAN HASIL KARYA SENDIRI ....ccccccovviviiiiiciee, Y
ABSTRAK e vi
A B ST R A CT e e e e are e vii
KATA PENGANTAR ..ottt viii
DAFTAR IS ottt X
DAFTAR TABEL ...ttt Xiii
DAFTAR GAMBAR ...ttt e saae e saee e Xiv
BAB 1  PENDAHULUAN ...ttt 1
1.1 Latar DelaKang........ccooeiiiiiiiiiie e 1

1.2 FOKUS Penelitian ..........cccovviiiiiiieiee e 4

1.3 Tujuan Penelitian .........cccoooveiieiiiccie e 5

1.4 Kegunaan pPenelitian.........ccccoeiiiiiininiiieieeese e 5

1.4.1 Manfaat AKademis ..........ccoooveveiiiniiieie e 5

1.4.2 Manfaat Praktis .......cccccoveririiiiinisieeeese s 6

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA . ..ottt 7
2.1 Penelitian Terdahulu ...........ccooviiiiiiiie e 7

2.2 Komunikasi PEMASaran...........cccccvevereereeiiesieenesieseesesseesseeneens 10

2.2.1 Pengertian Komunikasi Pemasaran..............ccccceevveivennnn 10

2.3 TKIAN Lo 11

2.3.1 Pengertian IKIan..........ccoooviiiiiiincee 11

2.3.2  Tujuan Periklanan ..........ccccoocveeiieeiesiie e 12

2.3.3  Fungsi Periklanan............ccccoveiiiie i 17

2.3.4 Media IKlan Televisi.......cccoooiieiiiiiiieiie e 19

2.3.5 Bahasa IKlan TeleVvisi .......cccccvvieeiiinieiieiiee e 20

2.4 Product PlaCement.........ccooiiireiiiiiiiisieeeie e 22

2.4.1 Dimensi Product Placement..........ccccovvverenieniininninnennnns 23

X

https://lib.mercubuana.ac.id/



2.4.2 Strategi Product Placement.........cccccoovevveveiienieeie e 24
2.5  Strategi KOMUNIKAST......cccoiviiiriiiiiiieiieeccee s 27
2.5.1 Pengertian Strategi Komunikasi.............ccoccveveiiveieiiinnnnnn 27
2.5.2 Komponen Strategi KOmunikasi ...........ccooeveeriiininnnnnnns 28
2.5.3 Perencanaan Strategi Komunikasi..........c.cccccoceviveieiiinnnnn 32
2.6 Strategi Kreatif IKIan...........cccooeiiiiiiiii 33
BAB 111 METODE PENELITIAN ..o 37
3.1 Paradigma Penelitian...........ccccooviiniiiniiiineec e 37
3.2 Metode Penelitian ........ccoveiieiiiiiiii e 37
3.3 Subyek Penelitian..........cccccveveiiiiiiii e 38
3.4 Teknik Pengumpulan Data...........coceiiriiiniiniieieneneesceeeee 39
3.5  Teknik AnalisisS Data.........ccccoerierienieniniinieisie e 40
3.6 Teknik Pemeriksaan Keabsahan Data............cccocevvvienivareiinnnnns 40
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ..ot 41
4.1  Gambaran Umum Perusahaan............ccccoevvevveeennenesiieseeseeeennns 41
4.1.1 PT. Mayora Indah Tbk. (Perseroan)............cccoeuvevvveruvennnn. 41
4.1.1.1 Roma Malkist Keju Manis........ccoo...coommmrrrrvvccrrenn. 42
4.1.2 Global TV ..o 43
4.1.2.1 The Voice INdONeSIa. ... 44
4.2 HaSH PeNEITIAN .....ocveiieieice s 45
4.2.1  ANALISIS SITUASH ....cevvevieiiieiccie s 46
4.2.2 ANAlISIS PESAING ...c.ooviiiiiiiciiesieeee e 47
4.2.3 Analisis Target Market.........ccccocovveviiieiieenece e 48
4.2.4  Tujuan Periklanan ...........cccoveiverieeiesie e 49
4.2.5 POSITIONING ...ooviiiiiiieie e 50

4.2.6 Product Placement dalam Program The Voice
INONESIA ... 51
4.2.7 Proses Perencanaan Strategi Kreatif ............c.ccocvvrinnnne 52
4.2.7 Strategi Kreatif Iklan Roma Malkist Keju Manis ............ 53
4271 Big 1UCA ... 53
4.2.7.2 KONSep Kreatif ... 54
4.2.7.3 Eksekusi Konsep Kreatif..........coooovvvvocciioenrrervvvcire, 60

Xi

https://lib.mercubuana.ac.id/



4.2.8 Efektivitas Iklan Roma Malkist Keju Manis...........cccccoevevvenenne. 62

4.3 PembaNasan.........ccoceiieieriirienie e 63

BABYV KESIMPULAN DAN SARAN .....oooiie e 67

5.1 KESIMPUIAN ..ot 67

5.2 SAIAN ...ttt 68

DAFTAR PUSTAKA ettt are e e snnaeeenes 70

LAMPIRAN ...ttt e e e et e e e s e e e e snnae e e e enees 73
xii

https://lib.mercubuana.ac.id/



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Daftar Penelitian Terdahulu ............cccooveviieiiieie e 7
Tabel 4.1 Tabel Target Penjualan periode Januari 2019 — Maret 2019 ................. 62

Xiii

https://lib.mercubuana.ac.id/



DAFTAR GAMBAR

Gambar 4.1 Kemasan Renceng isi 10 bungKus............ccooviiiiiininiiniceeee, 43
Gambar 4.2 Kemasan dus 120 gr iSi 30 PCS......eveiiriririnieieieniesie s 43
Gambar 4.3 Logo Perusahaan Global TV(GTV) .....cocoveieeieiieceee e 44
Gambar 4.4 Logo The Voice Indonesia 2018 ...........cccccvevieiiieiie e 45
GAMDAN 4.5 et 54
GAMDAN 4.6 ...t raenne s 55
GAMDAN 4.7 ...t b bbbttt bbb bbbt 55
GAMDAN 4.8 ... 55
GAMDAN 4.9 ...t 56
GAMDAN 4. 10 et re e e nre s 56
GAMDAN 4. 11 ..ottt ettt 56
GAMDAN 4. 12 et 57
GAMDAN 4.13 .. et nne s 57
GAMDAI 4. 14 ...ttt nne s 57
GAMDAN 4. 15 ...ttt bbbt 58
GAMDAN 4. 16 ... e re s 58
GAMDAN 4. 17 ... et nne s 58
GAMDAL 4.18.....o et a e e nre s 59
GAMDAN 4. 19 ... ettt bbb 59
GAMDAN 4.20 ...t 59
GAMDAN 4.2 ... et nne s 60
GAMDAN 4,22ttt bbbt 60
GAMDAN 4.23 ...ttt bbbttt bbb e e 60
GAMDAN 4.24 ...t 61
GAMDAL 2.25 ...t nre s 61
Xiv

https://lib.mercubuana.ac.id/



	Untitled-1.pdf
	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7




