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DESIGNING A GRAPHIC AUDIO VISUAL MOTION PROMOTION MEDIA
IN FLORIST ONLINE PRESTISA

Santi Nadia Ananda

NIM 42316210023

ABSTRACT

The development in the digital era is growing. Therefore, the authors make a media
strategy for promoting a motion graphic ad that aims to produce an effective and
attractive promotional media design with the advantages of this ad. Prestisa is an
online flower shop that has been established since 2012. in this motion graphics ad
the writer uses 3 statement stages, pre- production, production and post-production.
This motion graphic advertisement is the main media and for supporting media the
writer makes a videotron ad. The target audience is 24- 54 years old with worker
backgrounds. By using motion graphic advertising media, this advertisement is
expected to be a solution for companies to make advertisements more attractive in
conveying information.
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PERANCANGANMEDIA PROMOSI AUDIO VISUALMOTION
GRAPHIC PADA FLORIST ONLINE PRESTISA

Santi Nadia Ananda

NIM 42316210023

ABSTRAK

Perkembangan pada era digital semakin berkembang karena itu penulis membuat
strategi media promosi iklan motion graphic prestisa yang bertujuan untuk
menghasilkan sebuah peracangan media promosi yang efektif dan menarik dengan
kelebihan yang dimiliki dari iklan ini. Pretisa sendiri merupakan toko bunga
online yang sudah berdiri sejak 2012. Pada iklan motion graphic ini penulis
menggunakan 3 tahapan, yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Iklan
motion graphic ini menjadi media utama dan untuk media pendukung penulis
membuat iklan videotron. Target audiens berusia 24-54 tahun dengan latar
belakang pekerja. Dengan menggunakan media iklan motion graphic, iklan ini
diharapkan dapat menjadi solusi bagi perusahaan untuk membuat iklan lebih
menarik dalam menyampaikan informasi.

Kata kunci: Iklan Motion Graphic, Prestisa, Media Promosi
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