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Intisari- Pada saat ini penjualan produk farmasi, khususnya obat-obatan 

cenderung mengalami peningkatan setiap bulannya.Hal ini dikarenakan kebutuhan 

masyarakat untuk menjaga kesehatanya dan sebagai tindakan preventif dari 

serangan penyakit yang bisa saja datang secara mendadak.Sebagai alat pendukung 

pengambilan keputusan pada perusahaan penyediaan kebutuhan obat-obatan, 

maka dipandang perlu untuk mengetahui jenis obat dengan penjualan terbanyak 

dan kecenderungan minat masyarakat untuk membelinya.Untuk kebutuhan 

tersebut diperlukan melakukan pengolahan data yang dimiliki perusahaan untuk 

mengetahuinya. Data yang ada selanjutjnya akan di dipelajari dengan 

menggunakan algoritma apriori dan market basket analysis. Salah satu tahap 

analisis asosiasi yang menarik perhatian banyak peneliti untuk menghasilkan 

algoritma yang efisien adalah analisis pola frequensi tinggi(frequent pattern 

mining). Penting tidaknya suatu asosiasi dapat diketahui dengan dua tolak ukur , 

yaitu : support dan confidence. Support (nilai penunjang) adalah persentase 

kombinasi item tersebut dalam database, sedangkan confidence (nilai kepastian) 

adalah kuatnya hubungan antar-item dalam aturan asosiasi. Algoritma apriori 

dapat membantu untuk pengembangan strategi pemasaran. 
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