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KATA PENGANTAR 

 
 
Assalamualaikum Wr Wb 

Dengan memanjatkan puji dan syukur kehadirat Allah SWT serta atas 
segara rahmat dan karunia-Nya pada penulis, akhirnya penulis dapat menyelesaikan 
penyusunan Tesis yang berjudul, “Pemaknaan Pesan Iklan Dalam Media Baru 
(Analisis Resepsi Stuart Hall Pesan Iklan Telkomsel, Indosat dan XL Pada 
Facebook)”.  

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk 
memperoleh gelar Master Ilmu Komunikasi pada Program Studi Magister Ilmu 
Komunikasi di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Penelitian 
ini mengkaji tentang pemaknaan pesan iklan dalam media baru. 

Penulis menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan karena dukungan dan 
bantuan dari berbagai pihak, oleh karena itu penulis menyampaikan terima kasih 
kepada semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung memberikan 
konstribusi dalam penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus pada kesempatan 
ini penulis menyampaikan terima kasih kepada Dr. Inge Hutagalung, M.Si sebagai 
dosen pembimbing yang telah membimbing dan mengarahkan penulis selama 
penyusunan Tesis ini dari awal hingga Tesis ini dapat diselesaikan. Penulis juga 
berterimakasih kepada Dr. Nur Kholisoh, M. Si, selaku ketua pada sidang ujian 
Tesis, sekaligus Ketua Program Studi Magister Ilmu Komunikasi. Dr. Henni Gusfa, 
M. Si, selaku penguji ahli pada sidang ujian, atas saran dan masukannya terkait 
Tesis ini. Prof. Dr. Didik J. Rachbini, Direktur Program Pascasarjana, beserta 
segenap jajarannya yang telah berupaya meningkatkan situasi kondusif di Program 
Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. 

Tak lupa penulis berterima kasih kepada seluruh dosen dan staf administrasi 
Program Studi Magister Ilmu Komunikasi, atas pengetahuan yang mendalam 
mengenai ilmu komunikasi dan sumbangsihnya demi kelancaran perkuliahan, 
termasuk rekan-rekan mahasiswa seperjuangan yang telah memberikan jalinan 
persahabatan dan diskusi-diskusi menarik sehingga penulis dapat menyelesaikan 
Tesis ini.  

Akhirnya penulis mengucapkan terima kasih kepada kedua orang tua, yang 
selalu memberikan dorongan secara moril maupun materil. Istri tercinta, yang telah 
memberikan keindahan dalam kehidupan karena engkau menjadikan aku suami 
sempurna dalam pengabdianku untuk hari esok yang lebih baik.  
 

 
Jakarta, 19 Desember 2015 

 
Penulis  

       
        Fahmi Anwar 
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