
i 
 

 

 

JUDUL 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER VERSI IRFAN 

BACHDIM DAN BRAND EQUITY TERHADAP  

PURCHASE DECISION MINUMAN  

ISOTONIK POCARI SWEAT 

 

TESIS 

 

OLEH : 

              NAMA  :  JAUW CHARLIE RIYADI N 

  NIM           :         55210120063 

 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

PROGRAM PASCASARJANA 

PROGRAM MAGISTER ILMU KOMUNIKASI 

JAKARTA 

2015 

lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



ii 
 

 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

PROGRAM PASCASARJANA 

PROGRAM STUDI MAGISTER   

ILMU KOMUNIKASI 
 
 
 

TANDA PERSETUJUAN SIDANG TESIS 

 

 

NAMA : JAUW CHARLIE RIYADI N 

NIM : 55210120063 

JENJANG PENDIDIKAN : S-II / PASCASARJANA 

BIDANG STUDI : ILMU KOMUNIKASI 

KONSENTRASI : MARCOM  

JUDUL TESIS : PENGARUH CELEBRITY ENDORSER VERSI 

IRFAN BACHDIM DAN BRAND EQUITY 

TERHADAP PURCHASE DECISION 

MINUMAN ISOTONIK POCARI SWEAT 

 

 

JAKARTA, 17 PEBUARI 2015 

 

          PEMBIMBING I                                                PEMBIMBING  II 

 

 

( PROF. DR. NENI YULINITA., M.SI)        ( DR. PRIMA MULYASARI., M.SI ) 

 

 

lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



iii 
 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

PROGRAM PASCASARJANA 

PROGRAM STUDI MAGISTER 

ILMU KOMUNIKASI 
 

LEMBAR TANDA LULUS SIDANG 

 

 

JUDUL TESIS : PENGARUH CELEBRITY ENDORSER VERSI 
IRFAN BACHDIM DAN BRAND EQUITY 
TERHADAP PURCHASE DECISION 
MINUMAN ISOTONIK POCARI SWEAT 

 

NAMA : JAUW CHARLIE RIYADI N 
NIM : 55210120063 
JENJANG PENDIDIKAN : S-II / PASCASARJANA 
BIDANG STUDI : ILMU KOMUNIKASI 
KONSENTRASI : MARCOM  
TANGGAL : 04 PEBUARI 2015 
 

 

JAKARTA, 17 PEBUARI 2015 

 

KETUA SIDANG 
Dr. NUR KHOLISOH., M.SI (……………………..) 
 
 
 PENGUJI AHLI 
Dr. ENDAH MURWARNI., M.SI (……………………..) 
 
 
PEMBIMBING I  
PROF. Dr. NENI YULINITA., M.SI (……………………..) 
 
   
PEMBIMBING II 
Dr. PRIMA MULYASARI., M.SI  (……………………..) 
 
 

lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



iv 
 

 
 
 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

PROGRAM PASCASARJANA 

PROGRAM STUDI MAGISTER 

ILMU KOMUNIKASI 
 

LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN TESIS 

 

JUDUL TESIS : PENGARUH CELEBRITY ENDORSER VERSI 
IRFAN BACHDIM DAN BRAND EQUITY 
TERHADAP PURCHASE DECISION 
MINUMAN ISOTONIK POCARI SWEAT 

 

NAMA : JAUW CHARLIE RIYADI N 
NIM : 55210120063 
JENJANG PENDIDIKAN : S-II / PASCASARJANA 
BIDANG STUDI : ILMU KOMUNIKASI 
KONSENTRASI : MARCOM  
TANGGAL : 04 PEBUARI 2015 
 

 

JAKARTA, 17 PEBUARI 2015 

 

KETUA SIDANG 
Dr. NUR KHOLISOH., M.SI (……………………..) 
 
 
PENGUJI AHLI 
Dr. ENDAH MURWARNI., M.SI (……………………..) 
 
 
PEMBIMBING I  
PROF. Dr. NENI YULINITA., M.SI (……………………..) 
 
   
PEMBIMBING II 
Dr. PRIMA MULYASARI., M.SI  (……………………..) 
 

lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



v 
 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

PROGRAM PASCASARJANA 

PROGRAM STUDI MAGISTER 

ILMU KOMUNIKASI 
 

LEMBAR PENGESAHAN TESIS 

 

JUDUL TESIS : PENGARUH CELEBRITY ENDORSER VERSI 
IRFAN BACHDIM DAN BRAND EQUITY 
TERHADAP PURCHASE DECISION 
MINUMAN ISOTONIK POCARI SWEAT 

 

NAMA : JAUW CHARLIE RIYADI N 
NIM : 55210120063 
JENJANG PENDIDIKAN : S-II / PASCASARJANA 
BIDANG STUDI : ILMU KOMUNIKASI 
KONSENTRASI : MARCOM  
TANGGAL : 04 PEBUARI 2015 
 

JAKARTA, 17 PEBUARI 2015 

PEMBIMBING I 

 

(PROF. Dr. NENI YULINITA., MSI) 

 

PEMBIMBING II 

 

(Dr. PRIMA MULYASARI., M.SI) 

 

    DIREKTUR PASCA SARJANA                       KETUA PROGRAM STUDI 

 

 

 ( PROF. Dr. DIDIK J RACHBINI)       ( Dr. NUR KHOLISOH., MSI) 

lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



vi 
 

 

PERNYATAAN 

 

JUDUL TESIS : PENGARUH CELEBRITY ENDORSER VERSI 
IRFAN BACHDIM DAN BRAND EQUITY 
TERHADAP PURCHASE DECISION 
MINUMAN ISOTONIK POCARI SWEAT 

        

NAMA : JAUW CHARLIE RIYADI N 

NIM : 55210120063 

JENJANG PENDIDIKAN : S-II / PASCASARJANA 

BIDANG STUDI : ILMU KOMUNIKASI 

KONSENTRASI : MARCOM  

TANGGAL : 04 PEBUARI 2015 

 

Merupakan hasil studi pustaka, penelitian lapangan, dan karya saya sendiri 

dengan dibimbing oleh Komisi Dosen Pembimbing yang ditetapkan dengan surat 

Keputusan Pascasarjana Universitas Mercu Buana 

Tesis ini belum pernah diajukan untuk memperoleh gelar akademik pada 

program sejenis di perguruan tinggi lain. Semua informasi, data dan hasil 

pengolahan yang digunakan, telah dinyatakan secara jelas sumbernya dan dapat 

diperiksa kebenarannya. 

Jakarta 17 Pebuari 2015 

 

  (Jauw Charlie Riyadi N) 

 

lib.mercubuana.ac.id 
Menteng



vii 
 

ABSTRAK 

 
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui seberapa jauh pengaruh faktor celebrity 

endorser yang terdiri dari 2 dimensi variabel (credibility dan attractiveness), serta 
pengaruh faktor brand equity yang dibagi menjadi 4  dimensi (brand awareness, 

brand association, perceived quality, dan  brand loyalty) terhadap purchase 

decision yang masing-masing variabel  akhirnya mempengaruhi konsumen dalam 
menentukan keputusan  pembelian minuman isotonik Pocari Sweat. Metode yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah metode pengumpulan data dengan 
membagikan  kuisioner  kepada 100 konsumen yang pernah mengkonsumsi 
minuman  Pocari Sweat. Sementara teknik analisis data yang digunakan 
adalah teknik analisis regresi ganda dengan pengujian asumsi klasik yang terdiri 
dari multikorelasi, heteroskedasititas, dan normalitas serta uji-F, uji-r, dan  uji-t. 
Uji asumsi menunjukkan seluruh data telah lolos dari persyaratanasumsi. Hasil 
akhir menunjukkan bahwa faktor celebrity endorser yang  terdiri dari 2 dimensi 
dan faktor brand equity yang dibagi menjadi 4 dimensi berpengaruh terhadap 
purchase decision kalangan konsumen. 
  
Kata Kunci : Selebriti Endorser, Kekuatan Merek, Keputusan Pembelian 

 

ABSTRACT 

This study was conducted to determine how far the influence of celebrity endorser 

consisting of 2-dimensional variable (credibility and attractiveness), as well as 

the influence of brand equity, which is divided into four dimensions (brand 

awareness, brand association, perceived quality, and brand loyalty) to the 

purchase decision which each variable in determining ultimately affect consumer 

purchasing decisions isotonic drink Pocari Sweat. The method used in this 

research is a method of collecting data by distributing questionnaires to 100 

consumers who never consumed drink Pocari Sweat. While data analysis 

technique used is the technique of multiple regression analysis to test the classical 

assumption of multikorelasi, heteroskedasititas, and normality and F-test, test-r, 

and t-test. Test assumptions indicate all data has escaped from 

persyaratanasumsi. The final results showed that the celebrity endorser factors 

which consists of two dimensions and factors of brand equity is divided into four 

dimensions influence the purchase decision among consumers. 

 

Key Informan : Celebrity Endorser, Brand Equity, Purchase Decision 
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