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terselesai dengan baik. skripsi ini merupakan syarat untuk memperoleh gelar sarjana 

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Mercu 
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Penyusunan skripsi ini tidak lepas dari bimbingan, bantuan dan dukungan yang sangat 

berarti dari berbagai pihak, khususnya selaku dosen pembimbing skripsi Dr. Yuli 

Harwani, M.M. yang telah membimbing, memberikan ilmu, memberikan semangat 

yang tiada hentinya, motivasi, saran, serta waktu luang selama bimbingan, semangat, 

pengetahuan dan nasehat-nasehat yang sangat bermanfaat yang telah diberikan kepada 

peneliti demi terselesaikannya skripsi penelitian ini. 
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