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ABSTRACT 

 

 
This design aims to campaign for the prevention of sexual violence against 

children to provide information and education to children about the 

importance of protecting themselves from sexual violence by finding visual 

strategies and what media are appropriate so that children understand 

how to avoid situations of sexual violence. in the community. The subject 

of this research is about situations that need to be avoided by children. 

The method used in this writing is a qualitative method and the data will be 

obtained using the method of collecting client data disaggregated in 2015 - 

2020 Integrated Service Center for Women and Children Empowerment 

(UPTD P2TP2A) South Tangerang City. Based on the results of 

disaggregated data from clients, it was obtained that the number of 

violence experienced by children experienced a very significant number of 

violence and the perpetrators were mostly people who were close to them, 

such as family, friends like faith, and the environment around them. One of 

the ways in this research is to prove that children can take care of 

themselves and avoid situations of appropriate acts committed by others 

against children. The results of this design can be concluded that the right 

visual strategy for this problem is to use several accent illustrations that 

are simple but go into the discussion and are appropriate for children. The 

use of media is also the most influential, especially digital media, such as 

YouTube. 

Kata kunci: Design, Campaign, Sexual violence, children 
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ABSTRAK 

 

 
Perancangan ini bertujuan untuk mengkampanyekan pencegahan 

kekerasan seksual pada anak untuk memberi informasi dan edukasi bagi 

anak - anak akan pentingnya menjaga dirinya dari tindak kekerasan 

seksual dengan mencari strategi visual dan media apa yang tepat agar 

anak-anak paham bagaimana cara untuk menghindari dari situasi tindak 

kekerasan seksual di lingkungan masyarakat. Subjek penelitian ini yaitu 

seputar situasi yang perlu dihindari oleh anak. Metode yang dilakukan 

pada penulisan ini adalah metode kualitatif dan data akan diperoleh 

dengan menggunakan metode mengumpulkan data klien terpilah tahun 

2015 – 2020 Pusat Pelayanan Terpadu Pemberdayaan Perempuan dan 

Anak ( UPTD P2TP2A ) Kota Tangerang Selatan. Berdasarkan hasil data 

terpilah klien yang diperoleh bahwa angka kekerasan yang dialami oleh 

anak mengalami angka kekerasan yang sangat signifikan dan pelaku 

kebanyakan ternyata adalah orang terdekatnya seperti keluarga, teman 

sepermaninan, dan lingkungan disekitarnya. Penelitian ini salah satunya 

juga ingin membuktikan bahwa anak-anak bisa menjaga dirinya sendiri 

dan menghindari dari situasi perbuatan tindak pantas yang dilakukan oleh 

orang lain terhadap anak. Hasil perancangan ini dapat diperoleh 

kesimpulan bahwa strategi visual yang tepat untuk permasalahan ini yaitu 

menggunakan beberapa aksen ilustrasi yang simple tetapi masuk dengan 

pembahasan dan tepat untuk anak-anak. Dalam penggunaan media juga 

paling berpengaruh terutama media digital, Seperti youtube. 

 

Kata kunci: Perancangan, Kampanye, kekerasan Seksual, anak 
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