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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas berkah, rahmat, 

dan Hidayah-Nya sehingga penulisan tesis ini dapat diselesaikan dengan baik. Tesis 

yang berjudul: Strategi Komunikasi PT. Djarum melalui Program Galeri Indonesia 

Kaya dalam mempertahankan Cinta Budaya Indonesia (Studi Kasus: Corporate 

Social Responsibility Djarum Foundation Periode: Januari – Juni 2017). Penulisan 

tesis ini hanya merupakan sebuah karya sederhana yang tidak luput dari kekurangan 

dan kesalahan. Namun demikian, penulis berharap penulisan ini dapat menambah 

pengetahuan dan wawasan bagi yang membacanya. 

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk 

memperoleh gelar Master Ilmu Komunikasi pada Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta.  Penulis 

mengkaji tentang Strategi Komunikasi PT. Djarum melalui Program Galeri Indonesia 

Kaya yang dilaksanakan untuk mempertahankan Cinta Budaya Indonesia.  

Budaya bagi suatu bangsa adalah harta yang tidak ternilai harganya, tanpa 

adanya budaya suatu bangsa akan dipandang sebelah mata oleh bangsa lain yang 

notabenenya lebih maju dalam segi kebudayaan atau peradabannya. Indonesia adalah 

Negara yang kaya akan budaya. Adapun kebudayaan Indonesia adalah kebudayaan 

yang diakui sebagai identitas bangsa. Maka mempertahankan kecintaan terhadap 

budaya adalah merupakan tanggungjawab bersama. 
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Maraknya perkembangan budaya asing yang masuk ke Indonesia, menbuat 

generasi muda sekarang ini berkiblat dengan budaya luar. Hal tersebut membuat PT. 

Djarum sebagai perusahaan terpanggil untuk membuat sebuah program Corporate 

Social Responsibility yang bertemakan budaya agar program Corporate Social 

Responsibility yang ada tepat dengan yang dihadapi. Ini yang menarik peneliti untuk 

mengkaji lebih dalam bagaimanakah Strategi Komunikasi yang diterapkan PT. 

Djarum melalui program CSR Djarum Foundation pada Galeri Indonesia Kaya dalam 

kaitannya dengan mempertahankan cinta budaya Indonesia.  

Penulis menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan dan 

bantuan dari berbagai pihak, oleh karena itu penulis menyampaikan terimkasih 

kepada semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung memeberikan 

kontribusi dalam penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus pada kesempatan ini 

penulis menyampaikan terimakasih kepada:  

1. Dr.Ahmad Mulyana, M.Si selaku Ketua Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi  

2. Dr. Henny Gusfa,  M.Si selaku Sekretaris Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi  

3. Dr. Nur Kholisoh, M.Si selaku Dosen Pembimbing yang telah membimbing, 

mengarahkan dan memberikan dukungan kepada penulis selama penyusunan 

Tesis ini dari awal hingga Tesis ini dapat diselesaikan.  

4. Dr. Ahmad Jamil, M.Si selaku Penguji Ahli siding akhir 
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5. Kedua orangtua papa Marius Moa Raja dan mama Maria Cicilia Selly yang 

selalu memberikan dukungan dan cinta kasihnya. 

6. Suamiku Rakhmat Arianto, S.ST., M.Kom yang telah sabar membantu 

mengingatkan, mendukung dan mendoakan terimakasih kangmas. Semoga 

Disertasinya juga di permudah ya. 

7. Prof. Dr. Didik J. Rachbini sebagai Direktur Program Pascasarjana, beserta 

segenap jajarannya yangn telah berupaya meningkatkan situasi kondusif di 

Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. 

8. Billy Gamaliel selaku Public Relation Program Bakti Budaya Djarum 

Foundation Galeri Indonesia Kaya terimakasih atas ketersediaan waktunya 

mas. 

9. Semua teman – teman Magister Ilmu Komunikasi angkatan 2014 terimakasih 

atas dukungan dan doanya yang tidak bisa disebutkan satu persatu 

10. Gadismanis (Vena, Farkah, Gema, Delvi, Ela) terimakasih gadis – gadis untuk 

semua dukungan dan doanya, dan kebersamaannya selama ini. Semoga 

setelah ini #gadismanistriptopati segera terwujud yah. 

Demikian juga penulis menyampaikan terimakasih kepada seluruh dosen dan staf 

administrasi Prodi Magister Ilmu Komunikasi, termasuk rekan-rekan mahasiswa yang 

telah menaruh simpati dan batuan sehingga penulis dapat menyelesaikan Tesis ini.  

 

        Penulis 
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