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Media internal terbitan sebuah instansi pemerintah sudah bukan menjadi
barang langka. Kini hampir diseluruh Kementerian dan Lembaga Negara mempunyai
media internal. Dengan memanfaatkan pegawai negeri sipil / aparatur sipil Negara,
mereka seperti berlomba-lomba menerbitkan media internal yang berkualitas. Namun
seperti kita ketahui bahwa kehadiran media-media internal tersebut, belum
berdampak langsung ditengah-tengah masyarakat.

Tujuan penelitian studi kasus tunggal holistik (holistic single-case study) yang
menggunakan teori Konstruksi Sosial Media Massa ini adalah untuk mengetahui
strategi pengelolaan media internal pemerintah. Hal menarik lainnya dalam penelitian
ini adalah permasalahan kondisi struktur organisasi didalam sebuah unit kerja
Kementerian Hukum dan HAM RIL

Hasil penelitian menunjukkan tidak adanya keterlibatan pucuk pimpinan
tertinggi dan juga para pimpinan unit eselon II yang ada di Direktorat Jenderal HKI
untuk proses produksi Media HKI selama kurun waktu edisi Januari — Desember
2014. Selain itu juga adalah ketidak pahaman pejabat-pejabat dalam strategi
pengelolaan media internal sebuah instansi pemerintah. Yang dimana seharusnya
diperlukan perhatian khusus dari seorang pejabat tertinggi atau yang dipercayanya
untuk secara fokus mengelola media internal. Sehingga terbentuk kesamaan ideologi
yang kuat dalam membangun sebuah media internal pemerintah.
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OF INTELLECTUAL PROPERTY
 (Case Study IPR Media Magazine Management, Directorate-
MERCU BUANA General Intellectual Property Rights issue of January 2014 -
December 2014)

". COMMUNICATION STRATEGY OF DIRECTORATE GENERAL

Internal media published a government agency has not become a rare commodity.
Now nearly all ministries and state institutions have an internal media. By utilizing
the civil servant / civil state apparatus, they like competing internal media publishing
quality. But as we all know that the presence of the internal media, not directly
impact amongst the people.

A single case study research purposes holistic (holistic single-case study) that uses
the Theory of Social Construction Of The Mass Media is to determine the
government's internal media management strategy. Another interesting thing in this
research is the problem of the condition of the organizational structure within a unit
of work the Ministry of Justice and Human Rights of the Republic of Indonesia.

The results of the study showed no involvement highest level and also the leaders of
the second echelon units in the Directorate General of Intellectual Property Rights
Media HKI production process during the period of issue of January to December
2014. It also is unfamiliarity officials in the internal media management strategy a
government agency. In which special attention should be required of a high official or
his trusted to focus on managing internal media. Thus forming a strong ideological
similarities in building an internal media government.
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